DEISICA
32

SINDICATO DE LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA ARGENTINA

75k

H H H E B E N ANMACION PUBLICIDAD Y MEDIOS AUDIOVISUALE®

oJuncaI 2029, ABA. [ @sicasindicatocine

(@sicaapma @ www.sicacine.org.ar






SICA

IEEEEEEX APMA

SINDICATO DE LA INDUSTRIA CINEMATOGRAFICA ARGENTINA

ANIMACION PUBLICIDAD Y MEDIOS AUDIOVISUALES

AUTORIDADES
SICAAPMA

SINDICATO

DE LA INDUSTRIA
CINEMATOGRAFICA
ARGENTINA

Secretario General
Guido Valerga

Secretaria Adjunta
Laura Fortini

Secretario Gremial
Pedro Marra

Secretario Tesorero
Diego Galindez

Secretariade
Organizacién
e Interior
Laura Perales

Secretario de
Prensay Cultura
Luciano Bertone

Secretaria de Accion
Socialy DDHH
Monica Barbero

EQUIPO DE
TRABAJO DEISICA

Coordinacién Deisica
Ricardo Corradini

Procesamiento de
datos y estadistica
Juan Lopez Moses

Disefio gréfico
Silvana Segu

Infografias
Alejandro Bogado

Esta publicacion ha sido
realizada con la colaboracion
del Instituto Nacional de
Cine y Artes Audiovisuales

y el Observatorio
Audiovisual INCAA

@ www.sicacine.org.ar
Kl @sicasindicatocine
(@sicaapma

Q Juncal 2029, CABA.

INDICE

Editorial
Estadisticas generales

Estrenos con trabajo registrado / Trabajo en la industria
Trabajo en la industria

DEISICA 32

Largometrajes / Estadisticas generales / Producciones realizadas 12

Puestos de trabajo por rama / Producciones por mes 13
Producciones por cantidad de puestos de trabajo 14
Provincias de rodaje 15
Producciones realizadas con trabajo registrado 16
Publicidad / Estadisticas generales 22
Producciones por mes / Puestos de trabajo por rama 22
Ranking de productoras 24
Productoras en la provincia de Cérdoba / Provincias de rodaje 25
Rubros / Clientes 26
Paises destinatarios / Continentes destinatarios 27
Producciones por mes 28

Ambos sectores / Personal técnico empleado / Promedio de dias 32

Puestos de trabajo por rol

enero

Puestos de trabajo por género / Promedio de dias trabajados por género 38

Técnicas empleadas 39
Muijeres por rol: Largometrajes 40
Mujeres por rol: Publicidad 42
Participacién de mujeres por rama 44
Cabezas de equipo por género 46
Segregacion ocupacional horizontal 47
Eencuesta SICAAPMA sobre violencia, acoso y abuso laboral 48
Cines 0
Cine nacional / Estadisticas generales 52
Estrenos y recaudacion por género 53
Estrenos y espectadores por calificacion y por distribuidora 54
Estrenos y recaudacion de coproducciones 55
Titulos estrenados 56
Redes sociales: Facebook 64
Redes sociales: YouTube 66
Trabajo registrado 68



DEISICA 32

Trabajo registrado: Ficcion 70
Trabajo registrado: Documentales 71
Cines: Estadisticas generales 72
Espectadores por provincia 73
Espectadores en capitales provinciales 74
Espectadores per capita 75
Recaudacion por provincia 76
Pantallas por provincia 77
Departamentos y partidos con salas 78
Pantallas en el AMBA 79
Tipos de sala 8o
Espectadores y recaudacion por pais de origen 81

Recaudacion por género / Espectadores y recaudacion por calificacion 82
Espectadores y recaudacion por circuito / Pantallas por circuito 83

Circuitos por provincia 84
Top 20 85
Rango de espectadores 86
Espectadores y recaudacion por distribuidora 87
Espectadores y recaudacion por mes 88
Estrenos por mes y por pais de origen 90
Estrenos por distribuidora y por género 91
Semanas en cartel 92
Copias 93
Formato 3D 94
Recaudacion, espectadores y estrenos en 3D 95
Cine en televisién 96
Paises de origen 98
Continentes de origen 99
Peliculas nacionales 100
Peliculas por década 101
AROS 2017 a 2021 102
Espectadores / Valor promedio de la entrada 104
Estrenos / Recaudacién en 3D 105
Espectadores en circuitos extranjeros / Cine nacional: las mds vistas 106
Trabajo en la industria / Técnicos/as por rama 107

Provincias de rodaje / Destino de las producciones publicitarias 108



DEISICA 32

CONSTRUCCION DE SENTIDO
PARA LATRANSFORMACION

El derecho a espacios laborales dignos y cuidados

a construccion de conocimiento es un pro-

ceso que comienza con un dato que, luego

de procesarlo con otros, transformamos en
informacion. A su vez, dicha informacién, median-
te el anélisis critico y cientifico, es transformada
en conocimiento.

Para los pensadores Ernesto Laclau y Chantal
Mouffe, la contingencia de un cambio en el orden
social capaz de ofrecer mejores condiciones para
la vida humana es posible sobre la idea de que una
pluralidad de posiciones de diferentes actores so-
ciales, convertidas en espacios de antagonismo,
logren la conformacion de un bloque histdrico,
que, con su accion politica, alcancen una cons-
truccion de sentido hegemonico que incluya sus
diversas demandas.'

Para Washington Uranga la comunicacién es un
proceso de mediaciones entre distintas capas socia-
les que generan la construccion social de sentido.
Esta idea de proceso colectivo como trama com-
puesta de sentidos, convierte la comunicacién en
una herramienta de transformacién social.2

Desde una perspectiva histérica, para el comuni-
cador la practica de produccién de conocimiento, la
intervencion entendida como accién politica y la co-
municacién, fundan tres dimensiones inseparables
y dificiles de reconocer de manera auténoma en las
acciones de las personas y las organizaciones.

Este complejo concepto de Uranga describe de
manera sintética el proceso de construccién de
sentido para la transformacién que realizamos con
la herramienta del DEISICA desde el Sindicato.

Nos parece oportuno darle un marco tedrico
al trabajo que las compaferas de la Comisién
de Género vienen realizando con la encuesta
SICAAPMA sobre violencia, acoso y abuso laboral,
que publicamos por primera vez este afo.

La encuesta se realizé durante los Ultimos doce
meses a técnicas y técnicos de nuestra actividad
en su dmbito laboral.

Con ella pretendemos construir conocimiento para
abordar las problemadticas que en este tema espe-
cifico tiene el sector y poder modificar patrones de
conducta naturalizados que afectan la salud, fisica y
mental, del colectivo de trabajadoras y trabajadores.

Uranga nos ilumina cuando expresa que “ha-
cemos teorfa cuando revisamos la experiencia
propia o de terceros, y desde un método analitico
observamos regularidades y extraemos de allf se-
cuencias y particularidades que se transforman en
nuevos criterios interpretativos”.4

Siguiendo su linea de analisis, no podemos ver la
realidad que describen estos datos como algo es-
tructurado ni como un objeto cerrado. Por eso ele-
gimos en esta oportunidad el desarrollo de un mé-
todo cualitativo para el andlisis. Esta informacion va
a permitirnos responder a las preguntas y demandas
que surgen de las practicas en el espacio social del
trabajo, porque es alli donde se realiza la encuesta.

Como dice Uranga: “dado que todo proceso de
intervencion implica también una investigacion
para la accion y el cambio, la teoria nos permite
hacer inteligibles las practicas que analizamos
para luego orientar las acciones”.s

Nuestro escenario de actuacion (los lugares de
trabajo) estd atravesado por estas referencias que
nos brinda la encuesta. Por eso, a partir de su ana-
lisis podremos elaborar estrategias basadas en las
demandas de sus protagonistas y establecer ca-
tegorfas interpretativas que nos brindaran herra-
mientas y habilidades para la intervencion a tra-
vés de la accion politica, y comunicar esta accién
mediante la lucha simbdlica acerca de los sentidos
que atraviesan la vida social.

Nuestro objetivo es la defensa inclaudicable de
los derechos conquistados a lo largo de la historia
de nuestro Sindicato, es transformar la realidad
para el desarrollo de nuevos derechos, con dambi-
tos libres de violencia fisica y simbdlica.

En definitiva, espacios laborales donde podamos
desarrollar nuestro trabajo de manera digna.e

Comision Directiva

1. Laclau, E., & Mouffe, C. (2015). Hegemonia y estrategia
socialista. Fondo de cultura econdmica, Buenos Aires.

2. Uranga, W. (2016). Conocer, transformar, comunicar.
Patria Grande, Buenos Aires.

3. idem.

4. idem:22

5. [dem
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ESTADISTICAS GENERALES
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4 PUESTOS DE TRABAJO EN LA INDUSTRIA
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ESTRENOS CONTRABAJO
REGISTRADO
2019 2020 2021
160 98* 38 138
* Incluye estrenos lanzados
en la plataforma Cine.ar
TRABAJOEN LA INDUSTRIA
2019 2020 2021
LARGOMETRAJES PRODUCIDOS 198 65 214 196
PRODUCCIONES PUBLICITARIAS 291 478 686 638
PUESTOS DE TRABAJO 23.393 11.857 26.045 25.914
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LARGOMETRAJES

ESTADISTICAS GENERALES/ PRODUCCIONES REALIZADAS

|_ a cantidad de producciones totales
realizadas en el afio se redujo un
8,41% respecto del afio anterior (con 18
realizaciones menos); las producciones
nacionales de ficcion disminuyeron un
3% Y los servicios de produccién rodados
en nuestro pafs crecieron un 50%.

Con 120 puestos de trabajo menos que
los registrados en el 2021, el trabajo en
el sector tuvo una baja del 2,47%, y, en
promedio, cada produccion utilizd 6,49%
mas personal técnico que el afio anterior.
Los filmes nacionales de ficcidn registraron
151 puestos de trabajo totales menos que en

el afio 2021, pero cada una de estas realiza-
ciones utilizé, en promedio, 9,12% mas per-
sonal técnico que en el afo anterior.

Cabe destacar que por cada 8 docu-
mentales realizados en 2022 se rodaron
cerca de 11 largometrajes nacionales de
ficcion y/o animacion.

[PRODUCCIONES NACIONALES

-

(Incluye coproducciones)

]
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LARGOMETRAJES 97 5 74 17

PUESTOS DE TRABAJO 3.844 47 511 266

TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 2.413 39 388 240

PUESTOS DE TRABAJO

POR PRODUCCION 39,6 9,4 6,9 15,6

SEMANAS DE TRABAJO ACUMULADAS

POR PUESTO DE TRABAJO 4,7 19,9 2,1 1,2

SEMANAS DE RODAJE

POR PRODUCCION 4,5 7.5 2,8 1,0

[
PRODUCCIONES 2'55A' .
REALIZADAS ANIMACION SERVICIOS
\ / DE PRODUCCION
1,53%

8,67%

CORTOMETRA]JES

I
37,76%

DOCUMENTALES

—

49,49%

FICCION



PUESTOS DETRABAJO PORRAMA

FOTOGRAFIA Y CAMARA
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No incluye filmes que en 2022 realizaron continuacién de rodajes de afios anteriores.
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15,26%

13,74%
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9.72%

7.80%

6,30%

4,03%
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2,45%
1.67%
0,80%
0,06%
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PUESTOS
DETRABA)O
PORRAMA /
PRODUCCIONES
POR MES

U n filme nacional de ficcion
rodado en 2022 requirié la
presencia, en promedio, de 40 téc-
nicos y técnicas cinematograficos/
as, los cuales podrian distribuirse
en las ramas en que se divide la ac-
tividad tal como se describe a con-
tinuacion: 7 técnicos/as de fotogra-
ffa y camara, 7 de arte y vestuario,
5 de produccion, 5 de electricidad
e iluminacién, 4 de direccién, 3 de
magquillaje y peinado, 3 de sonido, 2
de grip, 2 de utilerfa, 1de locaciones
y 1 de montaje.

Camardgrafo/a y asistente de pro-
duccién fueron, con casi el 10% de
los puestos de trabajo totales del
afio cubiertos, las asignaciones del
quehacer técnico con mayor de-
manda laboral en el afio 2022.
También para la produccién de do-
cumentales la rama de fotografia y
camara fue la que mayor cantidad
de técnicos y técnicas requirio,
pero en mayor medida que para la
realizacién de filmes nacionales de
ficcion (37,38% contra 17,92%).

Se llevaron a cabo, en promedio,
16 producciones por mes, y casi un
quinto de los puestos de trabajo
del afo fueron para las produccio-
nes que iniciaron sus rodajes en los
meses de octubre y noviembre.

13



14

PRODUCCIONES
POR CANTIDAD DE PUESTOS
DETRABA)O

T an solo 2 realizaciones documentales
requirieron de 20 0 mas puestos de tra-
bajo de personal técnico y, al igual que en
2021, una de ellas contd con la presencia de
mads de 30 trabajadores/as en el drea técnica.
El 78% de los filmes documentales fue rea-
lizado con menos de 10 técnicos/as cine-
matograficos/as, y estos fueron responsa-

PUESTOS DETRABAJO

PRODUCCIONES
REALIZADAS

3214% INNEEEEEEN

bles de la contratacién de poco menos del
6% del personal técnico de 2022.

Las 63 realizaciones mds grandes del afo
tuvieron, en conjunto, la presencia de cerca
de 7 de cada 10 trabajadores/as cinema-
tograficos/as empleados/as en el sector
largometrajes, y estas producciones re-
quirieron, en promedio, de 53 puestos

de trabajo de técnicos/as de cine para su
concrecion.

Ademads, 21 filmes tuvieron una cantidad
de técnicos y técnicas empleados/as ma-
yor a 50 y, en conjunto, fueron respon-
sables de la contratacion de mas de un
tercio del personal técnico que trabajé en
largometrajes en 2022.

PUESTOS DE

TRABAJO

EEEEEENENEEN 7081%

HEENEEEEEEEN EEEEEEEEEN
EEEEEEEEER 30 o mas puestos de trabajo EEEEEEEEERE
2908 HINENEENEEEEN | EEEEEEEEER
EEEEEEEEEN ) EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEE 10 a 29 puestos de trabajo EEEEEEEEEE
3878% HIH N EEEEENEN EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEN . EEEEEEEEEE 2118%
EEEEEEEEEE Menos de 10 puestos de trabajo | EEEEEEEEER
HEENEEEEEEEN ENEEEEEEEN 8,01%
PRODUCCIONES PUESTOS DE TRABAJO
FICCION 61 21 15 3.282 480 82
DOCUMENTALES 1 15 58 36 195 280
CORTOMETRAJES 16 1 - 258 8
ANIMACION 2 - 37 10
SERVICIOS DE PRODUCCION 1 2 - A1 35




CANTIDAD DE RODAJES

Jujuy 6

Saltas

Catamarcal

7 AN

LaRiojal

Sgo. del Estero 2

San Luis 2

Mendoza 5

Neuquén5

Chubut 2

#""
o

FL

Tierra del Fuego 5 4&
-

CIUDAD DE BUENOS AIRES
BUENOS AIRES
CORDOBA

JUJUY

SANTA FE
MENDOZA
MISIONES
NEUQUEN

SALTA

TIERRA DEL FUEGO
CHUBUT

SAN LUIS
SANTIAGO DEL ESTERO
CATAMARCA
CHACO
CORRIENTES
FORMOSA

LA PAMPA
LARIOJA

RIO NEGRO
EXTRANJERO

EN PORCENTAJES

Formosal

Chaco1l

Misiones 5

Corrientes 1

Santa Fe 6

Cordoba 17

<>7 CABA 111

Buenos Aires 54

LaPampal

Rio Negro1

Extranjero 26

I  56,63%

27,55%
8,67%
3,06%
3,06%
2,55%
2,55%
2,55%
2,55%
2,55%
1,02%
1,02%
1,02%
0,51%
0,51%
0,51%
0,51%
0,51%
0,51%
0,51%
13.27%

La suma de los porcentajes es mayor que 100 ya que algunas peliculas se filman en locaciones ubicadas en varias provincias.

PROVINCIAS
DE RODAJE

C on filmaciones llevadas a
cabo en 20 de las divisiones
administrativas que componen el
pafs, el total de provincias en que
se rodaron peliculas en 2022 se
incremento un 5,26% respecto del
afio previo.

Por su parte, el 57,14% de las pro-
ducciones del sector utilizaron
al menos una locacién ubicada
dentro de la Regién Metropolita-
na, a la vez que exactamente la
mitad se dirigi¢ a filmar a alguna
de las provincias del resto del
pais (y poco mds del 31% utilizd
exclusivamente locaciones fuera
del Area Metropolitana de Bue-
nos Aires).

De las peliculas que se rodaron en
Argentina fuera del AMBA (aunque
no exclusivamente) el 71,43% se
dirigieron a la Regién Pampeana,
el 12,24% al Noroeste Argentino
(NOA), el 12,24% a la Patagonia, el
7,14% al Nordeste Argentino (NEA),
y el 6,129% a Cuyo.

A su vez, el 14,81% de las produc-
ciones realizadas dentro de la pro-
vincia de Buenos Aires se dirigi6 a
locaciones dentro del denominado
Gran Buenos Aires, mientras que el
87,04% se dirigi6 a otras ciudades o
pueblos de la provincia para llevar
a cabo sus rodajes.
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PRODUCCIONES REALIZADAS Ve
CONTRABAJOREGISTRADO Ve

FICCION
TITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A

o ;:DUERMEN LOS PECES CON LOS OJOS ABIERTOS? - RUDA CINE SRL - NELE WOHLATZ

® 29 HORAS Y MEDIA - LAHAYE DIGITAL SOLUTIONS POST SRL - MAXIMILIANO GUTIERREZ
e ALEMANIA - TAREA FINA SRL - MARIA ZANETT]

e ALMAMULA - NOCHE CREATIVIDAD SRL - JUAN SEBASTIAN TORALES

o ANGELES - GUALICHO CINE SRL - PAULA MARKOVITCH

o AUXILIO - FURIA FILMS SRL - TAMAE GARATEGUY

e BAJO NARANJA - CRUDO FILMS SRL - MICHAEL TAYLOR JACKSON

e BLONDI - CRUACHAN SRL - DOLORES FONZI

e BUFALO - FUNCIONA Y KUENTA PRODUCCIONES SRL - NICANOR LORETI

o BUITRES - ESCUDERO SALINAS FACUNDO NAHUEL HUGO - MUNZEL CAMANO NICOLAS - SOCIEDAD SIMPLE -
FACUNDO NAHUEL HUGO ESCUDERO SALINAS

e BYPASS - NON STOP DIGITAL SA - FERNAN MIRAS

e CAMINEMOS VALENTINA - ZARLEK PRODUCIONES SA - ALBERTO LECCHI
e CASA EN EL CAMPO - MURILLO CINE SRL / PASTO SRL - DAVID PRETTO

e CERRAR LOS 0JOS - PAMPA FILMS SA - VICTOR ERICE

e CHOCOLATE PARA TRES - SANCHEZCINE SRL - TOMAS SANCHEZ

e CIUDAD OCULTA - PENSAR CON LAS MANOS SRL - FRANCISCO BOUZAS

e CUANDO ACECHA LA MALDAD - MACHACO FILMS SRL - DEMIAN RUGNA
e DIENTE DE LEON - RISPO FILMS SRL - DIEGO FiO

e DOS MANZANAS - BELLASOMBRA SRL - EDUARDO RASPO

e ELAGRONOMO - ZEBRA CINE SAS - MARTIN TURNES

e EL AUGE DEL HUMANO 3 - NU REVEDUP SRL - EDUARDO WILLIAMS

e ELBANQUETE DE ALAN GAETON - DODE-K-EDRO SA - FEDERICO BADIA

e EL CANTO DE AURICANTURI - GEMA FILMS SRL - CAMILA TRIANA RODRIGUEZ
e EL COLECCIONISTA - PENSILVANIA FILMS SRL - FACUNDO NAHUEL HUGO ESCUDERO SALINAS
e ELFANTASMA - RARO FILMS SA - MARTIN DUPLAQUET

e EL GERENTE - TRES PLANOS CINE SA - ARIEL WINOGRAD

e EL GRAN FABULADOR - LIBERO CONTENIDOS SA - HERNAN GUERSCHUNY
e EL HIJO DESEADO - TAREA FINA SRL - ARIEL ROTTER

e ELMETODO TANGALANGA - VARSOVIA FILMS SRL - MATEO BENDESKY

e ELOLVIDO - PENSAR CON LAS MANOS SRL - LUCIANA PIANTANIDA

e ELOTRO HIJO - LE TIRO SRL - JUAN SEBASTIAN QUEBRADA

e ELSALTO DE PAPA - REI CINE SRL - DANIELA GOGGI

e EL VIENTO QUE ARRASA - MEGALODON SA - PAULA HERNANDEZ

e EMPIEZA EL BAILE - OESTE FILMS SA - MARINA SERESESKY




TITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A
v [ ]

¢ ENTRE MATES Y CONJUROS - MARGEN CINE PRODUCCIONES SRL - ERNESTO AGUILAR

o FARO - VISTA SUR SRL - ANGELES HERNANDEZ v—
¢ FOR ANOTHER TIME - LATERAL PRODUCCIONES SA - ANDRES PEPE ESTRADA y JUAN PABLO DI PACE
e LABURBUJA - PENSA ROCCA PRODUCCIONES SRL - MIGUEL ANGEL ROCCA

e LAESTRELLA AZUL - PRISMA SRL - JAVIER MACIPE

o LA ESTRELLA QUE PERDI - CAUDILLO FILMS SRL - LUZ ORLANDO BRENNAN

e LALEY DEL EMBUDO - MR FILMS SRL - DANIEL ALVAREDO y CARLOS PIWOWARSKI

e LA NINA DEL AZUCAR - CORUYA CINE SRL - JAVIER VELASQUEZ VARELA

o LANOCHE QUE LUCHE CONTRA DIOS - MIDU JUNCO PRODUCCIONES SRL - RODRIGO FERNANDEZ ENGLER
e LA PRACTICA - AFRICA PRODUCCIONES SRL - MARTIN REJTMAN

e LA RUPTURA - HABITACION 1520 PRODUCCIONES SRL - MARINA GLEZER

e LA SUDESTADA - AJIMOLIDO FILMS SRL - EDGARDO DIELEKE y DANIEL CASABE

e LADO SALVAJE - DAR A LUZ CINE SRL - JUAN DICKINSON

e LAGRIMAS DE FUEGO - CREP FILMS SRL - GABRIEL GRIECO

e LAS7BALAS - AEROPLANO SA - SEBASTIAN PEREZ PEREZ

e LAS CORREDORAS - ALEPH MEDIA SA - NESTOR MONTALBANO

e LAS HIJAS DEL FUEGO 2: CAIGAN LAS ROSAS BLANCAS! - GENTIL CINE SRL - ALBERTINA CARRI

e LAS PUERTAS DE TAQUIMILAN - LAGARTO JUANCHO Y ASOCIADOS PRODUCCIONES SRL - EDUARDO SPAGNUOLO
e LEONCINHO - HAIN CINE SRL - ANDREA NACHON y ANIBAL GERARDO CUROTTO

e LO QUE PASO EN 1926 - KLIGGER SRL - MATIAS SZULANSKI

e LO QUE QUEDA - FRUTACINE SRL - MARIEL ESCOBAR

e LOS AMANTES ASTRONAUTAS - SOMBRACINE SRL - MARCO BERGER

e LOS COLONOS - REI CINE SRL - FELIPE GALVEZ HABERLE

e LOS CONSPIRADORES - 100 BARES PRODUCCIONES SA - MARTINO ZAIDELIS

o LOS DELINCUENTES - WANKACINE SRL - RODRIGO MORENO

e LOS IMPACTADOS - HISTORIAS CINEMATOGRAFICAS SA - LUCIA PUENZO

e LOS IMPRESENTABLES - AMADA FILMS SRL / LOCKED DOWN FILMS SRL - LASZLO PAPAS

e LOS TERRENOS - VEGA CINE SRL - VERONICA CHEN

e LUCES AZULES - SOMBRACINE SRL - LUCAS SANTA ANA

e MALTA - OH MY GOMEZ SA - NATALIA SANTA

e MARTIN GARCIA - LUMENCINE SRL - ANIBAL EZEQUIEL GARISTO

e MATRIMILLAS - BUFFALO FILMS SA - SEBASTIAN DE CARO

e ME HE HECHO VIRAL - PAMPA FILMS SA - AGUSTIN BOSS|

e MILONGA - PENSILVANIA FILMS SRL - GONZALO FERNANDEZ y LAURA BEATRIZ

e MITRA, APAGA LA LUZ PARA PODER VER - MONTECINE SAS - DIEGO SEBASTIAN BELLOCCHIO

e NO CORREEL VIENTO - FIP CINE PRODUCCIONES AUDIOVISUALES SRL - MATIAS MALET

e NO HAY NADIE - ALINA FILMS SRL - CAMILA FABBRI y VIRGINIA COSIN

e NO VA MAS - BUEN SUCESO PRODUCCIONES SRL - ALEX TOSSENBERGER

e NORMA - AJIMOLIDO FILMS SRL - SANTIAGO GIRALT

17



TITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A

e OBRA DE CHOQUE - GEMA FILMS SRL - MARCOS DIAZ SOSA V—
e OFICIOS TERRESTRES - REBOLUCION SA - LUIS ORTEGA v—
o PAISAJE - MADRAZA SAS - MATIAS SEBASTIAN ROJO v

o PENSAMIENTO LATERAL - 16:9 SRL - MARIANO HUETER

e PUAN - PUCARA CINE SRL - BENJAMIN NAISHTAT y MARIA ALCHE

e QUINCE - PELICULAS V SRL - JACK ZAGHA y YOSSI ZAGHA

e RADIO ORIENTE - VISTA SUR SRL - ALVARO URTIZBEREA y DAVID BISBANO
e RAULY MARCELA - LA RESERVA CINE SRL - DIEGO GOTTHEIL

e RECURSOS HUMANOS - PRISMA SRL - JESUS MAGANA

e REINA ANIMAL - MAS ALLA PRODUCTORA SAS - ALFREDO JOSE COLMAN
o ROMINA SMILE - SM CINE SRL - PABLO STIGLIANI

e S.0.S.SOY PAPA - LEYENDA FILMS SRL - MARCOS CARNEVALE

e SALDAR LA DEUDA - 3C FILMS GROUP SRL - DIEGO SUAREZ

e SALVAJE - SALTA UNA RANA SRL - FERNANDO PACHECO

e SEROPOSITIVO - GROPPIUS ENTERTAINMENT SRL - BRUNO MUSSO

o TRES - EL BORDE SRL - DIEGO SCHIPANI

o TRESTIEMPOS - SALTA UNA RANA SRL - MARLENE GRINBERG

e UNBOSQUEEN SILENCIO - BUEN SUCESO PRODUCCIONES SRL - ALEX TOSSENBERGER
o UN CRIMEN ARGENTINO - MEDIABYTE SRL - LUCAS COMBINA

e UNA JIRAFA EN EL BALCON - BUEN DESTINO SRL - DIEGO YAKER

e UNICORNIO - FUNDACION CINE CON VECINOS - AURORA ARPAJOU

o VIRGEN ROSA - ALEPH CINE SA - DENNIS SMITH

e VLADIMIR - SUPERURBAN PRODUCCIONES SRL - MARTIN RIWNY|

e ZULMA - COOPERATIVA DE TRABAJO DE COMUNICACION PRODUCTORA DE LA TIERRA LIMITADA - AXEL MONSU

ANIMACION
TiTULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A

o BLACK IS BELTZA 2 AINHOA - LAGARTO JUANCHO ASOCIADOS PRODUCCIONES SRL - FERMIN MUGURUZA
e EL NIDO - PRODUCTORA MG SA - JULIO MARCELO PARGA

e MARIPOSOTAS - BIG BANG CINE SRL - DIEGO FERNANDEZ

o MINI BEAT POWER ROCKERS 2 - MUNDO LOCO CGI SA - GASTON GORALI

e ROBOTIA, LA PELICULA - MALABAR PRODUCCIONES SRL - DIEGO CAGIDE

DOCUMENTALES

TITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A

e AMANDO A MARTHA - MARAVILLACINE SRL - DANIELA LOPEZ

e BASILICIA - CARLOS EVES PEDROSO - GASTON GULARTE

e BILBAO -188 SRL - PEDRO SPERONI

o BRILLAR A OSCURAS - AGUIRRE FILMS SRL - KARINA FLOMENBAUM y TALI JEIFETZ
e BRONCA! - SOY CINE SRL - SHLOMO SLUTZKY Y TOMER SLUTZKY

e BUSCANDO A INAKI - AFRICA PRODUCCIONES SRL - IVAN VESCOVO
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e CAPSULATELON - EL BORDE SRL - JULIETA ASCAR

e COMO DECIRTE QUE TE QUIERO - MATILDE MICHANIE - MATILDE MICHANIE

e CONSTELACIONES - MANUEL ABRAMOVICH - MANUEL ABRAMOVICH

e CUENTA REGRESIVA - PABLO GABRIEL NAVARRO - PABLO GABRIEL NAVARRO

e DESPUES DE UN BUEN DIA - SOFIA ISABEL MORA / NESTOR JAVIER FRENKEL - NESTOR JAVIER FRENKEL
e DINOLANDIA - METICHE FILMS SRL - PABLO CHEHEBAR y NICOLAS IACOUZZ|

e DONDE LOS ARBOLES DAN CARNE - NADIA MARTINEZ - ALEXIS FRANCO

e DOS MANOS, TODAS LAS VOCES - MATIAS ALEJANDRO CARRIZO - LEOPOLDO OBLIGADO

e EL CICLISTA DE ODESSA - TOMAS ALEJANDRO DE LEONE - ALEJANDRO VENTURINI

e EL DESEO EXTRANJERO - NADIA MARTINEZ - VALERIA SARTORI

e EL MAL ABSOLUTO - CIRO NESTOR NOVELLI - CIRO NESTOR NOVELL

e EL MAR INVISIBLE - LUCAS DISTEFANO - LUCAS DISTEFANO

e EL PRINCIPE DE NANAWA - GENTIL CINE SRL - CLARISA NAVAS

e EL VENDEDOR DE LA CALLE QUERANDIES - SANTIAGO BORENSZTEN - JOEL CORTINA SUAREZ
e EN OBRAS - RIO ROJO CONTENIDOS SRL - PAVEL GIROUD

¢ ERAMOS TAN FLACOS - ADRIAN LUIS BERTUZZI - CARLOS CASTRO

e ERRANTE - MARAVILLACINE SRL - ADRIANA LESTIDO

e ESCRIBO EN TU NOMBRE - OJOBLINDADO SRL - MIGUEL ZEBALLOS

e ESTARY SER - MATILDE MICHANIE - MATILDE MICHANIE

e EXILADOS - HERNAN LUIS SEVERINO - HERNAN LUIS SEVERINO y ADRIAN A. MARTINEZ GOMEZ
e EXPRESO PISTOCCHI - MARIA MONICA SIMONCINI - MARIA MONICA SIMONCINI y CARMELO OMAR NER|
e FICHINES - LUCAS DANIEL SANTA ANA - LUCAS SANTA ANA

e FRAGMENTOS - CRUDO FILMS SRL - LAURA LINARES

e GAMBARO - JAZMIN BAZAN - JAZMIN BAZAN

e HOJAS QUE CAEN LEJOS DE SUS RAICES - DUERMEVELA SRL - TOMAS LIPGOT

e HOTEL LIBERTY - JONATHAN PAULO DANIELE - MAXIMILIANO CESAR GONZALEZ

e JULIA NOTE CASES - PABLO LEVY - PABLO LEVY

e LA LENGUA - MOTONETA CINE SRL - EDUARDO DE LA SERNA

e LAREVOLUCION DEL COLIBRI - SILVANA LAURA DIAZ - SILVINA LAURA DIAZ

e LA VIDA PERFECTA - CRUDO FILMS SRL - LUCIANA TERRIBILI

e LA VISITA - EVA CACERES - GUSTAVO FONTAN

e LAS COSAS INDEFINIDAS - RODRIGO GUERRERO - MARIA APARICIO

o LAS GALAXIAS - SIMONE BOSSHART - GUILLERMINA PICO

e LAS LATAS - MARCOS ROSTAGNO - SANTIAGO SEIN

e LIPAN - ALDO JAVIER DIAZ - GONZALO CALZADA

e LLEVAMOS EN LOS BOTINES REVOLUCION - SALAMANCA CINE SRL - CAROLINA GIL SOLARI

e LLULLAILLACO, ADORACION Y SACRIFICIO - CRISTIAN JORGE HARBARUK - GUILLERMO GLASS y CRISTIAN HARBARUK
e LOS CALVOS - JULIAN PALACIOS - ELIAS GISMONDI

e MACONGO, LA CORDOBA AFRICANA - CESAR PRODUCCIONES SRL - PABLO CESAR

e MALVINAS, HABIA UNA VEZ - DANIEL ALEXIS ROSENFELD - DANIEL ROSENFELD

e MATER PUTTA - ITATI NOELIA ROMERO - ANA PAULA COMPAGNUCCI
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TITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A
v L}

¢ MONOLOGO COLECTIVO - TRAPECIO CINE SRL - JESSICA RINLAND v_
¢ NEGRO CHE, NEGRO USTED. 15 ANOS DESPUES - SOMBRACINE SRL - ALBERTO MASLIAH

o NO ABRAS LOS OJOS Y TENDRAS MI PIEL - FELIPE RODRIGUEZ BOZZANI - FELIPE RODRIGUEZ BOZZANI

e ODA AMARILLA - MOTONETA CINE SRL - LUCIA PAZ

o OSCAR VARSAVSKY: EL CIENTIFICO REBELDE - RODOLFO ARMANDO PETRIZ - RODOLFO ARMANDO PETRIZ
o PARTIO DE Mi UN BARCO LLEVANDOME - PABLO MARTIN RODRIGUEZ REDONDO - CECILIA KANG

e PINGUINOS, MENSAJEROS DEL MAR - DAMIAN MARTINEZ - DAMIAN MARTINEZ

e PUTA HISTORIA - AH! CINE SRL - MARTA GARCIA y SOLANGE INFANTE

© QATAR 95 - ELIS PRODUCTORA S.A. - IGNACIO CEROI

¢ QUIERO VOLVERME TIEMPO - ZARLEK PRODUCIONES SA - MAXIMILIANO GONZALEZ

¢ RASTROJERO 2.0 - RODOLFO HORACIO POCHAT ETCHEBEHERE - MARCOS PASTOR

o REAS - GEMA FILMS SRL - LOLA ARIAS

e REINAS - MILENA LUZ MICHAN - MILENA LUZ MICHAN

o REMAR - MARIA VICTORIA FERRARI - MARIA VICTORIA FERRARI y LUCIANO ZDROJEWSKI

¢ SOBREVIVIENTE SANGRE DE MUJER - FATIMA FERNANDEZ MOUJAN - FATIMA FERNANDEZ MOUJAN

¢ SOBREVIVIENTES - MOSTRA CINE SAS - ALEJANDRO RATH

¢ SOMOS MUCHAS MAS - ACA ASOCIACION DE CULTURA ARTE Y EDUCACION ASOCIACION CIVIL -
JULIA MARTINEZ HEIMANN y NATALIA LACLAU

o TIERRA QUE HABLA - PULPO FILMS SRL - ANA FRAILE y LUCAS SCAVINO

e TODO ESTE CIELO - JULIETA SANS - JULIETA SANS

e UNA CANCION PARA MITIERRA - CACTUS CINE SRL - MAURICIO ALBORNOZ

o UNA CASA CHIQUITA CON UN BALCON CON SOL - OJOBLINDADO SRL - SANDRA GUGLIOTTA
e WACAY, MUJERES DEL TABACAL - MARIA BELEN REVOLLO - MARIA BELEN REVOLLO

o YA LO DECIDI, NO ME MUERO MAS - SERGIO COSTANTINO - SERGIO COSTANTINO

o YO FILME A OSVALDO BAYER - ALEJANDRA LIV ZARETZKY - FABIO ZURITA

@ YO NO ESTOY ACA - GENTIL CINE SRL - JUAN MANUEL RENAU

¢ YO NO SOY MOTOCHORRO - RODOLFO HORACIO POCHAT ETCHBEHERE - RODOLFO POCHAT
© YPF 100 ANOS - HADDOCK FILMS SRL - ALEJANDRO HARTMAN

TITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A

CORTOMETRAJES

e AMOR DE LANA - NICOLAS ZALCMAN - NICOLAS ZALCMAN

e ASTERION - EDUARDO ALVAREZ - EDUARDO ALVAREZ

o CACHIRU - EUGENIA MOLINA 'y JULIANA MAZIA - EUGENIA MOLINA y JULIANA MAZIA

e DELIRIO - GERARDO PRANTERA - GERARDO PRANTERA

o EL OBITUARIO INCOMPLETO - VALERIA SIMICH - JESICA ARAN y FRANCISCO MATIOZZI MOLINAS
o EL PERFIL DE LISA - SANDRA FLOMENBAUM - SANDRA FLOMENBAUM

e EMPATE ETERNO - NICOLAS FRANCO CEFARELLI - NICOLAS FRANCO CEFARELLI

o LA CHICATORO - SOFIA GONZALEZ - SOFIA GONZALEZ

o LATORMENTA - SANTIAGO REALE - SANTIAGO REALE




o LA ULTIMA CRUZADA - JUAN IGNACIO DIAZ FARRELL - JUAN IGNACIO DIAZ FARRELL

e LAS ROJAS - TOMAS ALBERTO ESPINOZA - TOMAS ALBERTO ESPINOZA

o MAMA - ROXANA RUZZANTE - ROXANA RUZZANTE

e RETRATO DE UNA MADRE CANSADA - MARTIN SAPPIA - MARTIN SAPPIA

e RIO ABAJO - FACUNDO ALCALDE - FACUNDO ALCALDE

o SACHASANDIA - DANIELA MARINARO MONTALBETTI - DANIELA MARINARO MONTALBETT!
e UN ZORRO - GASTON DEL PORTO - GASTON DEL PORTO

e UNA EDAD DIFICIL - HUGO CREXELL - HUGO CREXELL

TITULO - PRODUCTORA - DIRECTOR/A

SERVICIOS DE PRODUCCION

e LOS 0JOS DE VAN GOGH - PRODUCTORA AUDIOVISUAL CHROMA RUTA 2 SRL - JOSE CELESTINO CAMPUSANO
o MISANTHROPE - WANKACINE SRL - DAMIAN SZIFRON
o THEPENGUIN AND THE FISHERMAN - VUDEYA SAS - DAVID RIBEIRO SCHURMAN
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PUBLICIDAD

ESTADISTICAS GENERALES

uego del crecimiento vislumbra-

do el ano anterior, la cantidad de
producciones publicitarias realizadas
dentro de los Iimites del territorio ar-
gentino registré una baja del 7% res-
pecto del afo 2021.
El 92% de las producciones netamente
publicitarias tuvieron como destino fi-

ESTADISTICAS GENERALES

nal el mercado argentino. Es asi que por
cada 23 producciones llevadas a cabo
para el mercado nacional se realizaron
tan solo 2 destinadas para el extranjero.
Por otro lado, los servicios de produc-
cion para el mercado extranjero tuvie-
ron una caida del 65,19%, y la cantidad
de puestos de trabajo requeridos por

los mismos disminuyd en un 59,41%
respecto del afio anterior.

A su vez, la cantidad total de puestos
de trabajo de personal técnico cine-
matogréfico requerida para la realiza-
cion de publicidades en nuestro pais
se mantuvo en numeros similares a
los logrados el afio previo.

PARA PARA

TOTAL ARGENTINA  EXTERIOR VIDEOCLIPS
PRODUCCIONES 638 544 47 47
DIAS DE RODAJE 1.085 910 13 62
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION 1,70 1,67 2,40 132
PUESTOS DE TRABAJO 21.170 17.824 2.236 1.110
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION 33,18 32,76 47,57 23,62
TECNICOS/ AS EMPLEADOS/ AS 3.257
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO 3,56 3,51 4,76 1,87
PUESTOS DE TRABAJO (MUJERES) 6.768 5.648 709 4N

o)

PRODUCCIONES POR MES /
PUESTOS DETRABAJO PORRAMA

n promedio, se realizaron 53 pro-

ducciones publicitarias por mes,
de las cuales 45 estuvieron destinadas
para ser exhibidas al publico argentino.
Poco més de un tercio de las produc-
ciones con destino fordneo fueron rea-
lizadas en los meses de febrero, marzo
y abril, perfodo en el que el 12% de las
producciones fue realizado para ser
presentado en pantallas de paises del
extranjero (superando el 7% de prome-
dio para la totalidad del afo analizado).

Cinco ramas presentaron una suba
nominal en sus puestos de traba-
jo respecto del afio anterior (arte y
vestuario, grip, maquillaje y peinado,
RR.PP. y sonido), y cabe destacar el
crecimiento de relaciones publicas
que conté con una cantidad de recur-
sos utilizados que estuvo por encima
del triple de los valores registrados en
el afo anterior.

Con 5.610 técnicos y técnicas desa-
rrollando estas tareas, poco més de

un cuarto de los puestos de trabajo
fue cubierto por personal que se de-
sempefié como eléctrico/a, grip, 2do/a
ayudante de arte, 1er/a ayudante de
cédmara o key grip.

Cada produccién requirié, en prome-
dio, de 33 puestos de trabajo; de los
cuales 7 desempefiaron funciones den-
tro de arte y vestuario, 6 trabajaron en
fotografia y cdmara, 5 en la rama de
iluminacion, 4 en produccién y 11 en el
resto de las ramas.



PRODUCCIONES POR MES

Para Argentina Para el exterior Videoclips

ENERO E Y
FEBRERO [IENN 3

MARZO (37 | Sh
ABRIL (37 | Sh

MAYO 62 | 4

JUNIO (38 |3
JULIO I T, 5

AGOSTO 57 |3}
SEPTIEMBRE I ———
OCTUBRE 57 3 TH
NOVIEMBRE  [IZ i —" =1 2

DICIEMBRE  IZEN . e e

PUESTOS DETRABAJO POR RAMA

ARTE Y VESTUARIO 20,31%
FOTOGRAFIA Y CAMARA
ELECTRICIDAD E ILUMINACION
- 19,00%
PRODUCCION
GRIP
UTILERIA 15,10%
DIRECCION
MAQUILLAJE Y PEINADO 12,29%
LOCACIONES
9,79%
SONIDO -
6,34% 4.78%
MONTA]JE 3,14%
6,24% | 2.19%
RR.PP. — 047%
_ 0,34%
ANIMACION 0,02%

TOTAL

34
39
46
48
73
46
46
64
77
61
52
52
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RANKING DE PRODUCTORAS

PRODUCTORA PRODUCCIONES
LANDIA SRL Innnnnnnmm
HUINCA CINE SA " 5,
ORUGA FILMS SA I s
LA DOBLE A SA I
V FILMS SRL I s
48M2 SA T -
TRESBIEN SRL NI -
REBOLUCION SA [ -,
MAMA HUNGARA CINE SA T —
ANESTESIA AUDIOVISUAL SAS N s
CASTA DIVA PICTURES SA i s
EXXIA SA i
GENOMMA LABORATORIES ARGENTINA SA NN
FIGHT FILMS SA i
PRIMO CONTENTS SRL i
LABHOUSE SA [T -
DUQUESA CINE SA mm
ZAYAT, MARCOS i
DOE PRODUCTION COMPANY SAS i s
JACARANDA FILMS SA i
LA CASA DE AL LADO SRL 1111
QUALUMPUR SA i -
2020 FILMS SA i«
HERMIDA Y ASOCIADOS PUBLICIDAD SA M s
THE LOVER SRL -
TRES PLANOS CINE SA i«
ALVARO STOCKER, FRANCISCO NAVARRO BONASSO i s
BROADCAST SAS i s
BUDA SRL i s
EL BAYTOK SA m
OPEN MIND PRODUCTORA i -
CONTENIDO LATENTE SAS m .
DURO FILMS SRL m ,
GARAM MASALA SRL m 4
HMSERVICES SAS m 4
PRISMA SRL m 4
ROMERO, ESTEBAN NICOLAS m .4
RUDA PRODUCCIONES SA m 4
9 PRODUCTORAS m
28 PRODUCTORAS Il :
57 PRODUCTORAS | -




PRODUCTORAS EN LA PROVINCIA DE CORDOBA

JAQUE PRODUCTORA SA 000000 7
PRISMA SRL 0000000 7
HUTER OMAR SEBASTIAN oo 4
BRANDAN GUILLERMO o0 2
AGUSTIN MOLINARI ROMERO L 1
BUTACA ONCE SRL o0 1
COMUNIDAD AUDIOVISUAL SAS ° 1
EL MALTES SA o 1
LANDIA SRL ® 1
NADIA RUFFENER ° 1
PRIMO CONTENTS SRL ® 1
QUILAY SRL ° 1
SCRIPTA+AVMP SRL ) 1

PRODUCTORAS EN LA PROVINCIA DE MENDOZA

BUDA SRL o000 5
VUDEYA SAS LA 2
CASTA DIVA PICTURES SA L4 1
LANDIA SRL ® 1
PRIMO CONTENTS SRL ® 1

Las producciones incluidas en los presentes listados pueden no ser parte del listado general.

PROVINCIAS DE RODAJE
Por provincia
CABA Provincia Resto
de Bs. As. del pais
61,60% 33,70% 8,31%

PRODUCTORAS

EN LAS PROVINCIAS

DE CORDOBA
Y MENDOZA-

PROVINCIAS

DE RODAJE

a Comision Directiva de SICA-

APMA  continué ocupandose
con especial énfasis de la situacion
de los y las técnicos y técnicas en
Cordoba y extendid ese interés
especial a la provincia de Mendo-
za, dado el crecimiento que sigue
dandose en la cantidad de realiza-
ciones que alli se llevan a cabo, con
16 productoras activas en el sector
publicitario en dichas provincias
sobre un total de 153 relevadas en
todo el pafs.
Casi la mitad (45,28%) de las pro-
ducciones registradas por el Sin-
dicato y que utilizaron alguna
locacién fuera de los Iimites de la
provincia de Buenos Aires en 2022
se rodé utilizando locaciones ubi-
cadas en diversos puntos de las
provincias de Cérdoba y Mendoza.
A su vez, se utilizaron locaciones
situadas en 11 provincias, ademas
de Buenos Aires. Por ende, se
rodaron avisos comerciales en el
54,2% de las 24 divisiones admi-
nistrativas con las que cuenta la
Republica Argentina.

La suma de los porcentajes es mayor que 100 ya que algunas producciones se filman en locaciones ubicadas en varias provincias.
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RUBROS / CLIENTES

|_ uego de cinco afos y con 56 reali-
zaciones en 2022, alimentos volvid
a consagrarse como el rubro comercial
que conté con mayor cantidad de roda-
jes llevados a cabo en nuestro pafs du-
rante el afio analizado.

Por su parte, las producciones reali-
zadas con fines de propagar actos de

gobierno, ya sea a nivel nacional, pro-
vincial o municipal, se mantuvieron en
niveles similares a los vistos en 2021y
cerca del 6% de las realizaciones para el
ambito local fueron filmadas con dicha
finalidad.

Cinco clientes (3 argentinos, 1 chileno
y 1 mexicano) fueron los encargados

de encomendar la realizacién de casi
el 12% de las producciones publicitarias
rodadas en la Argentina.

Estos cinco principales clientes comisiona-
ron la realizacion de producciones comer-
ciales en los siguientes rubros: farmacos,
gobiernos, bebidas con alcohol, perfume-
ria y cosmética y combustibles.

RUBROS
ALIMENTOS HII 8,78%
BEBIDAS CON ALCOHOL HIH 8,31%
FARMACOS HIH 7,99%
VIDEO CLIPS HI 7,37%
PERFUMERIA Y COSMETICA Hil 6,58%
WEB SITES Y APPS il 5,49%
GOBIERNOS il 4,86%
BANCOS i 3,92%
LIMPIEZA 1] 3,76%
OTROS TR 42,95%
CLIENTES

Producciones
ccu cccccccs 16
ELEA cccccccs 16
GOBIERNONACIONAL 202202020 16

00000O0O0CO
GENOMMA cosceee 15

000000
YPF 0000000 14

000000
DANONE s 13
QUILMES cosess” 13
UNILEVER ceeece 12

o000 O
CENCOSUD seee 9
MONDELEZ coes” 9
SC JOHNSON coes” 9
TELECOM coes” 9



PAISES DESTINATARIOS

Para Argentina —

92,05%

\_ Parael exterior - EE.UU.
7,.95% 74,47%

No incluye video clips, solo producciones publicitarias.

CONTINENTES DESTINATARIOS

NORTEAMERICA Europa
74,47% 2,13%
LATINOAMERICA

23,40%

No incluve video clips. solo producciones publicitarias realizadas para el exterior.

PAISES DESTINATARIOS / CONTINENTES DESTINATARIOS

Las realizaciones para mercados fora-
neos fueron producidas para ser vistas
en seis paises distintos; y mds del 80% de
dichas producciones fueron realizadas para
dos destinos: Estados Unidos y México.

Del total de las publicidades realizadas
para el extranjero durante el transcurso del

afo analizado, el 23,40% fueron rodadas
para alguno de los paises latinoamericanos.
La cantidad de realizaciones publicitarias
para los paises de Europa sufrié un consi-
derable descenso, registrandose en 2022
solamente una produccion destinada a
ser exhibida en ese continente.

27
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ENERO, FEBRERO Y MARZO

TOTAL ARGENTINA EXTRANJERO
PRODUCCIONES 34 30 4
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION * 2,09 2,07 2,25
PUESTOS DE TRABAJO 1.496 1.187 309
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION * 44,00 39,57 77,25
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES 498 395 103
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES - (PORCENTUAL) 33,29% 33,28% 33,33%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 872 -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO * 4,09 3,85 4,98
PRODUCCIONES 39 33 6
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION * 1,85 173 2,50
PUESTOS DE TRABAJO 1.197 1.011 186
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION * 30,69 30,64 31,00
PUESTOS DE TRABA|O -MUJERES 375 314 61
PUESTOS DE TRABA|O -MUJERES - (PORCENTUAL) 31,33% 31,06% 32,80%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 777 -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO * 3,23 3,20 3,42
PRODUCCIONES 46 41 5
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION * 1,59 1,44 2,80
PUESTOS DE TRABAJO 1.512 1.278 234
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION * 32,87 31,17 46,80
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES 471 399 72
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES - (PORCENTUAL) 31,15% 31,22% 30,77%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 802 -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO * 3,70 3,28 599




ABRIL, MAYOY JUNIO

TOTAL ARGENTINA EXTRANJERO
PRODUCCIONES 48 43 5
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION * 1,75 1,70 2,20
PUESTOS DE TRABA|O 1.548 1.307 241
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION * 32,25 30,40 48,20
PUESTOS DE TRABA|O -MUJERES 495 419 76
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES - (PORCENTUAL) 31,98% 32,06% 31,54%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 915 -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO * 3,95 3,72 5,19
PRODUCCIONES 73 68 15
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION * 1,55 1,51 0,67
PUESTOS DE TRABAJO 2.176 1.943 233
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION * 29,81 28,57 15,53
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES 679 605 74
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES - (PORCENTUAL) 31,20% 31,14% 31,76%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 1148 -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO * 3,28 3,17 4,21
PRODUCCIONES 46 43 3
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION * 172 1,67 2,33
PUESTOS DE TRABAJO 1.475 1.344 131
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION * 32,07 31,26 43,67
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES 476 435 41
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES - (PORCENTUAL) 32,27% 32,37% 31,30%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 883 -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO * 3,57 3,42 5,04
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JULIO, AGOSTO Y SEPTIEMBRE

TOTAL ARGENTINA EXTRANJERO
PRODUCCIONES 46 43 3
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION * 1,61 1,56 2,33
PUESTOS DE TRABAJO 1.539 1.443 96
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION * 33,46 33,56 32,00
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- 501 472 29
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES- (PORCENTUAL) 32,55% 32,71% 30,21%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 899 -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO * 3,68 3,56 5,50
PRODUCCIONES 64 61 3
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION * 1,63 1,61 2,00
PUESTOS DE TRABAJO 2.227 2.127 100
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION * 34,80 34,87 33,33
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES 749 715 34
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES - (PORCENTUAL) 33,63% 33,62% 34,00%
TECNICOS/AS EMPLEADQS/AS 1149 -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO * 3,62 3,62 3,55
PRODUCCIONES 77 72 5
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION * 1,65 1,60 2,40
PUESTOS DE TRABAJO 2.426 2173 253
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION * 31,51 30,18 50,60
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES 774 703 7
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES - (PORCENTUAL) 31,00% 32,35% 28,06%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 1.220 -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO * 3,24 3,07 4,72




OCTUBRE, NOVIEMBRE Y DICIEMBRE

TOTAL ARGENTINA EXTRANJERO
PRODUCCIONES 61 58 3
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION * 1,51 1,47 2,33
PUESTOS DE TRABA|O 1.930 1.822 108
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION * 31,64 31,41 36,00
PUESTOS DE TRABA|O -MUJERES 600 564 36
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES - (PORCENTUAL) 31,09% 30,95% 33,33%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 1.059 -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABAJO * 3,33 3,23 5,12
PRODUCCIONES 52 49 3
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION * 1,63 1,63 1,67
PUESTOS DE TRABAJO 1.713 1.550 163
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION * 32,94 31,63 54,33
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES 554 494 60
PUESTOS DE TRABAJO -MUJERES - (PORCENTUAL) 32,34% 31,87% 36,81%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 1.001 -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABA|O * 3,23 3,21 3,41
PRODUCCIONES 52 47 5
DIAS DE RODAJE POR PRODUCCION * 213 2,09 2,60
PUESTOS DE TRABA|O 1.931 1.685 246
PUESTOS DE TRABAJO POR PRODUCCION * 37,13 35,85 49,20
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES 596 522 74
PUESTOS DE TRABA]O -MUJERES - (PORCENTUAL) 30,86% 30,98% 30,08%
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS 1.083 -
JORNADAS DE TRABAJO POR PUESTO DE TRABA|O * 3,97 3,91 4,38

*Promedios
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AMBOS SECTORES: PERSONAL TECNICO EMPLEADO -

s

PROMEDIO DE DIAS

lo largo de 2022, la actividad del sec-

tor empled a 5183 técnicos y técni-
cas diferentes, lo cual significé una suba
del 7,44% respecto del periodo anterior.
En el sector publicitario se vislumbré
un crecimiento cercano al 1%, mien-
tras que en la produccién y realizacion
de largometrajes hubo una suba del 2%.

AMBOS SECTORES
TECNICOS/AS EMPLEADOS/AS

PUBLICIDAD

LARGOMETRAJES

AMBOS SECTORES

PROMEDIO DE DiAS

Dias trabajados
Largometrajes

3.6
0000

Publicidad
Dias de rodaje

Largometrajes

17
Publicidad o0

Del total del personal cinematografico que
trabaj en el afio, el 19% fue empleado por
productoras para desempefar su trabajo
en la realizacion tanto de largometrajes
como de producciones publicitarias.

Los y las técnicos y técnicas contrata-
dos/as para la realizacién de un largo-
metraje trabajaron 6,09 mds dias que

3.257

2.897

971

17,4

-
0000000000 OCOCGFOGOGOSEOSTS

los requeridos para la realizacion de
una publicidad.

Por cada dia de rodaje que demandé
una produccion, el personal técnico
de largometraje cumplié funciones, en
promedio, durante 1,25 dfas, mientras
que en publicidad ese promedio subié
hasta poco mas de 2,09 dias.

21,7

=
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PUESTOS DETRABAJO PORROL
ROL LARGOMETRAJES PUBLICIDAD TOTAL
ELECTRICO/A 181 1.815 1.996
GRIP 78 1.253 1.331
1ER/A AYUDANTE DE CAMARA 202 825 1.027
ASISTENTE DE PRODUCCION 220 805 1.025
2DO/A AYUDANTE DE CAMARA 174 795 969
KEY GRIP 91 819 910
AYUDANTE DE ARTE 898 898
AYUDANTE DE PRODUCCION 136 749 885
VIDEO ASSIST 89 782 871
JEFE/A DE PRODUCCION 205 656 861
UTILERO/A / CARPINTERO/A 129 719 848
DIRECTOR/A DE FOTOGRAFIA 177 670 847
GAFFER 127 718 845
ASISTENTE DE DIRECCION 154 658 812
AYUDANTE DE ESCENOGRAFIA / ASISTENTE DE ARTE 125 645 770
DIRECTOR/A DE ARTE 122 637 759
VESTUARISTA 17 603 720
ASISTENTE DE VESTUARIO 152 551 703
AYUDANTE/ASISTENTE DE UTILERIA 51 624 675
AMBIENTADOR/A 105 553 658
TECNICO/A HD 47 589 636
1ER/A AYUDANTE DE DIRECCION 91 503 594
SONIDISTA / DIRECTOR/A DE SONIDO 197 344 541
CAMAROGRAFO/A 230 296 526
MAQUILLADOR/A / PEINADOR/A 6 512 518
JEFE/A DE LOCACIONES 75 436 51
OPERADOR/A DE GENERADOR 54 437 491
APRENDIZ DE PRODUCCION o1 392 483
AYUDANTE DE VESTUARIO 404 404
JEFE/A DE ELECTRICOS/AS 10 227 337
AYUDANTE DE MAQUILLAJE/PEINADO 292 292
ASISTENTE DE LOCACIONES 34 218 252
MAQUILLADOR/A / JEFE/A DE MAQUILLAJE 110 120 230
EDITOR/A / COMPAGINADOR/A 93 96 189
2DO/A AYUDANTE DE DIRECCION 56 18 174
AYUDANTE DE SONIDO 153 153
PEINADOR/A 81 46 127
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ROL LARGOMETRAJES  PUBLICIDAD  TOTAL
AYUDANTE DE MAQUILLAJE 78 42 120
MICROFONISTA / AYUDANTE DE SONIDO 1 19 120
CONTINUISTA / SCRIPT 75 36 m
RELACIONES PUBLICAS 71 71
AYUDANTE HD 65 65
AYUDANTE DE COMPAGINACION 60 60
DIRECTOR/A DE CASTING 45 45
CAPATAZ 42 42
DIRECTOR/A DE SONIDO POST / MEZCLADOR/A 40 40
APRENDIZ DE ARTE 28 4 32
APRENDIZ DE DIRECCION 25 6 31
APRENDIZ DE VESTUARIO 26 4 30
ESCENOGRAFO/A 30 30
EDITOR/A DE AMBIENTES Y EFECTOS 25 25
ASISTENTE DE GRIP 22 22
FOTOGRAFO/A DE FILMACION 22 22
AYUDANTE DE PEINADO 20 20
MODISTO/A 19 19
ASISTENTE DE CASTING 15 15
DIRECTOR/A DE FOTOGRAFIA Y CAMARA 14 14
EDITOR/A DE DIALOGOS 14 14
APRENDIZ DE SONIDO 10 10
APRENDIZ DE LOCACIONES 7 2 9
AYUDANTE DE LOCACIONES 8 8
ARTISTA DE SONORIZACION (FOLEY) 7 7
APRENDIZ DE CAMARA 6 6
EDICION DE VIDEO EN FILM 4 4
ANIMADOR/A SENIOR 2D 3
ANIMADOR/A SENIOR 3D 2 1 3
APRENDIZ DE MAQUILLAJE 3 3
COORDINADOR/A DE PRODUCCION 3 3
EMPLEADO/A "A" 3 3
STORYBOARD JUNIOR 3 3
ANIMADOR/A SENIOR STOP MOTION 2 2

DIRECCION DE FX Y COMPO

OPERADOR/A DE GRABACION

OPERADOR/A JUNIOR DE ILUMINACION Y RENDER

OPERADOR/A JUNIOR DE SONIDO




ROL

OPERADOR/A SENIOR DE ILUMINACION Y RENDER

LARGOMETRAJES

PUBLICIDAD

TOTAL

OPERADOR/A SENIOR DE SISTEMA

ANIMADOR/A JUNIOR 2D

ANIMADOR/A JUNIOR 3D

ANIMADOR/A JUNIOR STOP MOTION

APRENDIZ DE ELECTRICO/A

APRENDIZ DE GRIP

APRENDIZ DE PEINADO

DIRECTOR/A DE ANIMACION

DIRECTOR/A DE POSTPRODUCCION

MODELADOR/A\ ESCULTOR/A STOP MOTION

MODELADOR/A JUNIOR

OPERADOR/A JUNIOR DE ARTE

OPERADOR/A JUNIOR DE COMPOSICION

OPERADOR/A SENIOR DE ARTE

PRODUCTOR/A JUNIOR

PRODUCTOR/A SENIOR

STEADY CAM

STORYBOARD SENIOR

SUPERVISOR/A DE FONDOS

SUPERVISOR/A DE MAQUETAS Y PROPS STOP MOTION

SUPERVISOR/A DE SONIDO

SUPERVISOR/A DE STORY

TECNICO/A JUNIOR GENERALISTA
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PUESTOS DE TRABAJO POR GENERO

&

ey

LARGOMETRA]JES
HOMBRES MUIJERES
54,97% 45,03%
PUBLICIDAD
68,03% 31,97%
PROMEDIO DE DIAS TRABAJADOS POR GENERO
LARGOMETRA]JES
20,2 23,5

PUBLICIDAD

2,9
(XX

49
eocoo0

PUESTOS DE TRABAJO POR GENERO /
PROMEDIO DE DIAS TRABAJADOS POR GENERO

E n total, durante el afio analizado,
el 34,36% de los puestos de trabajo
del quehacer cinematografico fueron
cubiertos por personal técnico feme-
nino, porcentaje equivalente a 8.906
puestos de trabajo, lo que significé una
estabilidad respecto de 2021, en lo que
se refiere a puestos de trabajo cubier-
tos por mujeres.

Por cada 6 dias efectivamente trabaja-
dos por un técnico hombre, una mujer
desempefidndose en el sector de largo-
metrajes cumplié funciones durante 7
jornadas. A su vez, en la realizacién de
publicidades esa misma relacion fue de 3
(para los hombres) a 5 (para las mujeres).
Una produccién publicitaria demanda,
en promedio, la presencia de 11 mujeres

realizando tareas técnicas. Del mismo
modo, también 11 mujeres fueron nece-
sarias para la realizacién de un largome-
traje en nuestro pals.

Con el 87,57% de las mujeres cubriendo
puestos técnicos en el aflo 2022, ma-
quillaje y peinado se consolidé como la
rama donde mayor presencia femenina
se vislumbré.



TECNICAS EMPLEADAS

PUBLICIDAD
v

LARGOMETRAJES
v

PORCENTAJE DE TECNICAS EMPLEADAS

&

HOMBRES

56,74%

54,40%

PUBLICIDAD @

MUJERES

LARGOMETRAJES

TECNICAS EMPLEADAS/ PORCENTAJES

n todo el afo 2022, la industria cinema-

tografica argentina tuvo empleadas a
2.336 técnicas de cine distintas, reflejando
este indicador un crecimiento del 9% con re-
lacién al afio previo. Mientras que en publici-
dad dicho incremento fue del 14%, en largo-
metrajes se vislumbrd un crecimiento del 3%.
El 16,87% de las mujeres empleadas para la
realizacién de tareas en el drea técnica en
nuestro pafs fue contratado tanto para la
realizacion de producciones publicitarias
como para el desarrollo de trabajos filmicos

en el sector de los largometrajes.

Tomando en cuenta los dos sectores en
que se divide nuestra industria, las muje-
res representaron el 45,07% del personal
técnico empleado a lo largo del afio. A
su vez, ambos sectores presentaron una
suba en el porcentaje de técnicas emplea-
das respecto de los ntimeros surgidos del
andlisis realizado durante el afo anterior
(en publicidad crecié poco menos de un
punto porcentual, mientras que en largo-
metrajes la suba fue de 0,39%).

AMBOS SECTORES
v

43,26%

45,60%
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MUJERES PORROL:

LARGOMETRAJES
RAMA ROL TOTAL MUJERES o MUJERES
ANIMACION COORDINADOR/A DE PRODUCCION 3 3 100,0%
ANIMACION DIRECTOR/A DE POSTPRODUCCION 1 1 100,0%
ANIMACION OPERADOR/A JUNIOR DE ARTE 1 1 100,0%
ANIMACION OPERADOR/A SENIOR DE ILUMINACION

Y RENDER 2 2 100,0%
ANIMACION PRODUCTOR/A JUNIOR 1 1 100,0%
ANIMACION PRODUCTOR/A SENIOR 1 1 100,0%
ANIMACION STORYBOARD SENIOR 1 1 100,0%
ANIMACION SUPERVISOR/A DE FONDOS 1 1 100,0%
MAQUILLAJE Y PEINADO AYUDANTE DE MAQUILLAJE 68 63 92,6%
MAQUILLAJE Y PEINADO MAQUILLADOR/A / |EFE/A DE MAQUILLAJE 76 69 90,8%
ARTE Y VESTUARIO MODISTO/A 18 16 88,9%
DIRECCION DIRECTOR/A DE CASTING 31 27 87,1%
ARTE Y VESTUARIO VESTUARISTA 92 78 84,8%
DIRECCION ASISTENTE DE CASTING 13 1 84,6%
ARTE Y VESTUARIO ASISTENTE DE VESTUARIO 127 103 81,1%
DIRECCION CONTINUISTA / SCRIPT 45 36 80,0%
ARTE Y VESTUARIO AMBIENTADOR/A 90 71 78,9%
ARTE Y VESTUARIO ESCENOGRAFO/A 30 23 76,7%
ARTE Y VESTUARIO AYUDANTE DE ESCENOGRAFIA /

ASISTENTE DE ARTE 107 82 76,6%
ARTE Y VESTUARIO DIRECTOR/A DE ARTE 101 72 71,3%
MAQUILLAJE Y PEINADO PEINADOR/A 59 41 69,5%
ANIMACION ANIMADOR/A SENIOR 2D 3 2 66,7%
DIRECCION 15]/A AYUDANTE DE DIRECCION 70 46 65,7%
MAQUILLAJE Y PEINADO AYUDANTE DE PEINADO 20 12 60,0%
MAQUILLAJE Y PEINADO MAQUILLADOR/A / PEINADOR/A 5 3 60,0%
PRODUCCION ASISTENTE DE PRODUCCION 178 98 55,1%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA FOTOGRAFO/A DE FILMACION 22 12 54,5%
MONTAJE AYUDANTE DE COMPAGINACION 46 25 54,3%
DIRECCION 2DO/A AYUDANTE DE DIRECCION 50 27 54,0%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA VIDEO ASSIST 65 35 53,8%
PRODUCCION JEFE/A DE PRODUCCION 178 94 52,8%
PRODUCCION AYUDANTE DE PRODUCCION 16 58 50,0%
ANIMACION OPERADOR/A JUNIOR DE ILUMINACION

Y RENDER 2 1 50,0%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA 2DO/A AYUDANTE DE CAMARA 127 58 45,7%
DIRECCION ASISTENTE DE DIRECCION 127 55 43,3%
LOCACIONES ASISTENTE DE LOCACIONES 31 13 41,9%
LOCACIONES JEFE/A DE LOCACIONES 59 22 37,3%
MONTAJE EDITOR/A / COMPAGINADOR/A 79 29 36,7%
ADMINISTRACION EMPLEADO/A "A" 3 1 33,3%
ANIMACION STORYBOARD JUNIOR 3 1 33,3%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA 1ER/A AYUDANTE DE CAMARA 124 4 33,1%
SONIDO AYUDANTE DE SONIDO 97 29 29,9%
POSTPRODUCCION DE SONIDO  EDITOR/A DE AMBIENTES Y EFECTOS 21 6 28,6%
SONIDO SONIDISTA / DIRECTOR/A DE SONIDO 138 36 26,1%
FOTOGRAFIA 'Y CAMARA DIRECTOR/A DE FOTOGRAFIA 142 33 23,2%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA CAMAROGRAFO/A 177 4 23,2%
POSTPRODUCCION DE SONIDO  EDITOR/A DE DIALOGOS 13 3 23,1%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA TECNICO/A HD 37 8 21,6%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA DIRECTOR/A DE FOTOGRAFIAY CAMARA 14 3 21,4%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION ~ |EFE/A DE ELECTRICOS/AS 84 13 15,5%




RAMA ROL TOTAL MUJERES o MUJERES
ELECTRICIDAD E ILUMINACION GAFFER 86 12 14,0%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION ELECTRICO/A 134 18 13,4%
UTILERIA AYUDANTE/ASISTENTE DE UTILERIA 45 6 13,3%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION OPERADOR/A DE GENERADOR 46 6 13,0%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION CAPATAZ 40 5 12,5%
GRIP ASISTENTE DE GRIP 18 2 11,1%
UTILERIA UTILERO/A / CARPINTERO/A 82 8 9,8%
GRIP KEY GRIP 51 3 5,9%
POSTPRODUCCION DE SONIDO  DIRECTOR/A DE SONIDO POST /

MEZCLADOR/A 32 1 3,1%
ANIMACION ANIMADOR/A JUNIOR 2D 1 0,0%
ANIMACION ANIMADOR/A JUNIOR 3D 1 0,0%
ANIMACION ANIMADOR/A JUNIOR STOP MOTION 1 0,0%
ANIMACION ANIMADOR/A SENIOR 3D 2 0,0%
SONIDO ARTISTA DE SONORIZACION (FOLEY) 6 0,0%
ANIMACION DIRECCION DE FX Y COMPO 2 0,0%
ANIMACION DIRECTOR/A DE ANIMACION 1 0,0%
GRIP GRIP 56 0,0%
SONIDO MICROFONISTA / AYUDANTE DE SONIDO 1 0,0%
ANIMACION MODELADOR/A \ ESCULTOR/A STOP MOTION 1 0,0%
ANIMACION MODELADOR/A JUNIOR 1 0,0%
SONIDO OPERADOR/A DE GRABACION 2 0,0%
ANIMACION OPERADOR/A JUNIOR DE COMPOSICION 1 0,0%
ANIMACION OPERADOR/A JUNIOR DE SONIDO 2 0,0%
ANIMACION OPERADOR/A SENIOR DE ARTE 1 0,0%
ANIMACION OPERADOR/A SENIOR DE SISTEMA 2 0,0%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA STEADY CAM 1 0,0%
ANIMACION SUPERVISOR/A DE SONIDO 1 0,0%
ANIMACION SUPERVISOR/A DE STORY 1 0,0%
ANIMACION TECNICO/A JUNIOR GENERALISTA 1 0,0%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION APRENDIZ DE ELECTRICO/A 1 1 100,0%
MAQUILLAJE Y PEINADO APRENDIZ DE MAQUILLAJE 3 3 100,0%
MAQUILLAJE Y PEINADO APRENDIZ DE PEINADO 1 1 100,0%
ARTE Y VESTUARIO APRENDIZ DE VESTUARIO 25 21 84,0%
DIRECCION APRENDIZ DE DIRECCION 24 17 70,8%
ARTE Y VESTUARIO APRENDIZ DE ARTE 26 16 61,5%
FOTOGRAFIAY CAMARA APRENDIZ DE CAMARA 5 3 60,0%
LOCACIONES APRENDIZ DE LOCACIONES 7 4 57,1%
PRODUCCION APRENDIZ DE PRODUCCION 89 49 551%
SONIDO APRENDIZ DE SONIDO 10 5 50,0%
FOTOGRAFIAY CAMARA APRENDIZ DE GRIP 1 0,0%

1.321

45,6%
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MUJERES PORROL:

PUBLICIDAD
RAMA ROL TOTAL MUJERES % MUJERES
ANIMACION ANIMADOR/A SENIOR 3D 1 1 100,0%
ANIMACION SUPERVISOR/A DE MAQUETAS

Y PROPS STOP MOTION 1 1 100,0%
MAQUILLAJE Y PEINADO MAQUILLADOR/A / JEFE/A DE MAQUILLAJE 85 78 91,8%
ARTE Y VESTUARIO VESTUARISTA 175 159 90,9%
ARTE Y VESTUARIO ASISTENTE DE VESTUARIO 182 164 90,1%
MAQUILLAJE Y PEINADO MAQUILLADOR/A / PEINADOR/A 107 95 88,8%
ARTE Y VESTUARIO AYUDANTE DE VESTUARIO 139 18 84,9%
ARTE Y VESTUARIO AMBIENTADOR/A 174 144 82,8%
MAQUILLAJE Y PEINADO AYUDANTE DE MAQUILLAJE/PEINADO 97 80 82,5%
MAQUILLAJE Y PEINADO AYUDANTE DE MAQUILLAJE 32 26 81,3%
RR.PP. RELACIONES PUBLICAS 21 17 81,0%
ARTE Y VESTUARIO DIRECTOR/A DE ARTE 167 133 79,6%
ARTE Y VESTUARIO AYUDANTE DE ESCENOGRAFIA /

ASISTENTE DE ARTE 232 183 78,9%
DIRECCION CONTINUISTA / SCRIPT 12 9 75,0%
DIRECCION 15R/A AYUDANTE DE DIRECCION 3 74 65,5%
DIRECCION 2P0/A AYUDANTE DE DIRECCION 62 37 59,7%
MAQUILLAJE Y PEINADO PEINADOR/A 41 23 56,1%
PRODUCCION ASISTENTE DE PRODUCCION 232 105 45,3%
DIRECCION ASISTENTE DE DIRECCION 143 59 41,3%
PRODUCCION JEFE/A DE PRODUCCION 162 64 39,5%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA VIDEO ASSIST 120 46 38,3%
ARTE Y VESTUARIO AYUDANTE DE ARTE 241 92 38,2%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA 2DO/A AYUDANTE DE CAMARA 141 52 36,9%
PRODUCCION AYUDANTE DE PRODUCCION 209 76 36,4%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA 15]/A AYUDANTE DE CAMARA 163 43 26,4%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA AYUDANTE HD 31 8 25,8%
MONTAJE EDICION DE VIDEO EN FILM 4 1 25,0%
MONTAJE EDITOR/A / COMPAGINADOR/A 45 9 20,0%
LOCACIONES ASISTENTE DE LOCACIONES 63 12 19,0%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA TECNICO/A HD 74 14 18,9%
LOCACIONES AYUDANTE DE LOCACIONES 7 1 14,3%
SONIDO SONIDISTA / DIRECTOR/A DE SONIDO 81 10 12,3%
LOCACIONES JEFE/A DE LOCACIONES 83 8 9,6%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION ELECTRICO/A 235 19 8,1%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA DIRECTOR/A DE FOTOGRAFIA 124 9 7.3%
FOTOGRAFIA'Y CAMARA CAMAROGRAFO/A 13 8 7,1%
SONIDO MICROFONISTA / AYUDANTE DE SONIDO 37 2 5,4%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION  JEFE/A DE ELECTRICOS/AS 81 4 4,9%
UTILERIA AYUDANTE/ASISTENTE DE UTILERIA 106 5 4.7%




RAMA ROL TOTAL MUJERES 2% MUJERES
UTILERIA UTILERO/A / CARPINTERO/A 98 4 4,1%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION GAFFER 131 5 3,8%
ELECTRICIDAD E ILUMINACION OPERADOR/A DE GENERADOR 43 1 2,3%
GRIP KEY GRIP 93 1 1,1%
GRIP GRIP 133 1 0,8%
ANIMACION ANIMADOR/A SENIOR STOP MOTION 2 0,0%
ARTE Y VESTUARIO APRENDIZ DE VESTUARIO 4 4 100,0%
DIRECCION APRENDIZ DE DIRECCION 6 4 66,7%
PRODUCCION APRENDIZ DE PRODUCCION 140 47 33,6%
ARTE Y VESTUARIO APRENDIZ DE ARTE 4 1 25,0%
LOCACIONES APRENDIZ DE LOCACIONES 2 0,0%
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PARTICIPACION
DE MUJERES PORRAMA

—|_ res cuartos (el 74,95%) del personal técni-
co cinematogréfico que desempefid fun-
ciones en las dos ramas con mayor presencia
femenina de la industria (maquillaje y peina-
doy arte y vestuario) fueron mujeres.

Cabe destacar el continuo crecimiento de
personal femenino visualizado en la rama
electricidad e iluminacién, donde las muje-
res pasaron de representar hace dos afos
a cerca del 5% de los técnicos y técnicas
empleados/as a ser, en 2022,el 9,63% de

quienes desarrollaron tareas dentro de la
mencionada rama.

Solamente 4 de las 15 ramas que a lo largo
del afo analizado tuvieron presencia fe-
menina en ambos sectores de la industria
lograron tener una cantidad de mujeres
desempefiando funciones igual o supe-
rior a la cantidad de hombres realizando
tareas en esas mismas ramas: arte y ves-
tuario, direccién, maquillaje y peinado y
RR.PP.

LARGOMETRA]JES ‘
MAQUILLAJEY PEINADO
ARTEY VESTUARIO
DIRECCION NN
PRODUCCION NN
ANIMACION QUHHHHHTHL
MONTAJE NIRRT
LOCACIONES QUCHHHHHTHHHTTTTL
ADMINISTRACION HHNNnnannnmm
FOTOGRAFIA Y CAMARA NIRRT
SONIDO QUHHHHTUTTN

POSTPRODUCCION DE SONIDO

ELECTRICIDAD EILUMINACION  [I1IIINNINND

UTILERIA

GRIP

83,0%
77,8%
58,3%
52,4%
42,4%
40,8%
38,0%
33,3%
32,0%
27,2%
16,4%
13,0%
9,3%

3,9%



PUBLICIDAD

MAQUILLAJEY PEINADO

RR.PP.

ARTE Y VESTUARIO
DIRECCION

ANIMACION
PRODUCCION
FOTOGRAFIA Y CAMARA
MONTAJE

LOCACIONES

SONIDO

ELECTRICIDAD E ILUMINACION
UTILERIA

GRIP

81,3%
81,0%
72,8%
53,3%
50,0%
40,7%
21,4%
20,0%
15,0%
12,2%
7.5%

5,0%

0,6%
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CABEZAS DEEQUIPO

E n largometrajes, el rol considerado
cabeza de equipo que registré mayor
incremento en cuanto a la participacion
de mujeres respecto del total de técnicos/
as empleados/as en comparacién a los
valores del afio anterior fue asistente de
direccién (con un crecimiento de mas de 11
puntos porcentuales). A su vez, en publici-
dad fue peinadora el rol que mayor creci-

CABEZAS DE EQUIPO POR GENERO

POR GENERO -
SEGREGACION OCUPACIONAL HORIZONTAL

miento presentd en el mismo sentido.

Cabe destacar que en 2022 solamente dos
roles considerados cabeza de equipo conta-
ron con menor cantidad de técnicas que en
el afo anterior (jefa de produccion y utilera
/ carpintera), viéndose el mayor crecimiento
en la cantidad de maquilladoras / jefas de
maquillaje, rol en el que hubo 21 mujeres
mas desempefiando funciones que en 2021.

% MUJERES CANTIDAD DE MUJERES
CABEZAS DE EQUIPO LARGOMETRAJES  PUBLICIDAD LARGOMETRAJES  PUBLICIDAD
MAQUILLADOR/A / JEFE/A DE MAQUILLAJE 90,8% 88,8% 69 78
VESTUARISTA 84,8% 90,9% 78 159
DIRECTOR/A DE ARTE 71,3% 79,6% 72 133
PEINADOR/A 69,5% 56,1% 1 23
JEFE/A DE PRODUCCION 52,8% 39,5% 94 64
ASISTENTE DE DIRECCION 43,3% 41,3% 55 59
EDITOR/A / COMPAGINADOR/A 36,7% 20,0% 29
JEFE/A DE LOCACIONES 37,3% 9,6% 22
SONIDISTA / DIRECTOR/A DE SONIDO 26,1% 12,3% 36 10
DIRECTOR/A DE FOTOGRAFIA 23,2% 7,3% 33 9
GAFFER 14,0% 3,8% 12 5
UTILERO/A / CARPINTERO/A 9,8% 4,1% 8 4
KEY GRIP 5,9% 1,1% 3 1

PROMEDIO GENERAL

I I




SEGREGACION OCUPACIONAL

HORIZONTAL
LARGOMETRAJES PUBLICIDAD
EN LOS ROLES EN LOS ROLES
OCUPADOS POR OCUPADOS POR
MUJERES ENTRE EL MUJERES ENTRE EL
50 / 100% 50 / 100%
EL SALARIO
PROMEDIO ES EL SALARICHN
6,85 %% 19,69%

POR DEBAJO PoRL

DEL PROMEDIO

EN LOS ROLES
OCUPADOS POR
MUJERES ENTRE EL

0 / 49%

EL SALARIO
PROMEDIO ES

6,31%

POR ENCIMA
DEL PROMEDIO

DEL PROMEDIO

EN LOS ROLES
OCUPADOS POR
MUJERES ENTRE EL

0/ 49%

EL SALARIO
PROMEDIO ES

11,09%
POR ENCIMA %

DEL PROMEDIO
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ENCUESTA SICAAPMA

SOBRE VIOLENCIA, ACOSO Y ABUSO LABORAL

Desde la Comisién de Género venimos impulsando
politicas de cambio de patrones naturalizados en
nuestros espacios de trabajo que afectan directamen-
te a la integridad y salud, fisica y mental, de nuestro
colectivo de trabajadores y trabajadoras. Creemos
fundamental para generar estas politicas conocer las
experiencias vividas en el espacio de trabajo y para esto
llevamos a cabo una encuesta sobre violencia, acoso y
abuso laboral que nos dejé como resultado los gréficos
expuestos a continuacién. Generamos la implemen-
tacion de un canal de denuncias a través de nuestra
pagina web donde también se pueden hacer avisos de

HA SUFRIDO

Gritos
desmedidos

e injustificados
0 agresiones
verbales

5%
Agresiones
fisicas

F
‘

manera anénima y con total confidencialidad.

Para poder generar espacios mas inclusivos y equita-
tivos fue que habilitamos la posibilidad de modificar
el género en el sistema registral de SICAAPMA, para
aquellas personas que se autoperciben con un géne-
ro diferente al que les fue asignado al nacer. Esto nos
dard, alo largo de un tiempo, la posibilidad de generar
estadisticas no binarias y la oportunidad de conocer al
detalle la diversidad de personas que integran nuestro
ambito laboral.

Si deseds realizar este cambio escribinos a
comisiondegenero@sicacine.org.ar

HA PRESENCIADO

F

1

4% 5%

1

12%

Menosprecio
o0 subestimacion

de sus tareas/rol 0 °




Abuso de poder

Amenazas

“Piropos” o
comentarios

no deseados sobre
Su apariencia,
miradas o gestos
sugestivos que

le incomoden

Burlas, bromas,
comentarios

y/o preguntas
incomodas sobre
su vida sexual
y/0 amorosa

Invitaciones a
encuentros o citas

HA SUFRIDO

B
@

8%

DEISICA 32

HA PRESENCIADO

F
o

13%

1
e

12%

&

o @ 00-

no deseadas fuera
del espacio laboral

Denuncias realizadas

en caso de haber sufrido
o presenciado un hecho
de violencia laboral

12% 4%
°

5% 8% 5% 4%
° o ° o

LEYENDA

De las personas
encuestadas, varones
y mujeres, el 63%
tenia conocimiento
de dénde denunciar

49
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CINE NACIONAL

ESTADISTICAS GENERALES / ESTRENOS
Y RECAUDACION POR GENERO

|_a cantidad de publico que concu-
rri¢ a exhibiciones de filmes pro-
pios de la cinematografia nacional se
multiplicé por mds de 10 veces respec-
to de los valores obtenidos en el afio
previo. A su vez, los ingresos totales
por taquilla de nuestras producciones
fueron equivalentes a 19 veces lo re-
caudado en el afio 2021.

=4
$1.473.079.710
RECAUDACION

oA

224 11,04
PELICULAS COPIAS
ESTRENADAS POR ESTRENO
EN SALAS

Se lanzaron, en las salas de nuestro
pais, 98 filmes argentinos mas que en
2021, lo que significé un crecimiento
cercano a los 78 puntos porcentuales.
Por cada 100 pesos recaudados, en
promedio, por un documental ar-
gentino, un filme nacional de ficcién
obtuvo en las boleterias una suma
cercana a los 13.460 pesos, y un solo

2.732.157
ESPECTADORES

documental logré ubicarse dentro de
las 20 peliculas nacionales mds vistas
del afo.

En el afo analizado, 161 lanzamientos
no lograron atraer a mds de 1.000
espectadores (equivalentes a casi el
72% de los estrenos de realizaciones
locales) y el 57,76% de estos fueron
producciones del género documental.

A%

EE

301

PELICULAS EXHIBIDAS




ESTRENOS Y RECAUDACION POR GENERO

ESTRENOS RECAUDACION

DOCUMENTAL ‘ ,,,,,,,,, 8% o 0Tk

0 0,
COMEDIA lz'lA' ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 41'1A' ,,,,,,,

0, 0,
THRILLER; ----rerooersoersoerssersoessoersoers e Yoo 85% 7% —————————

ommos 25.66 ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, | ssen

La suma de los porcentajes es mayor a 100, ya que algunos filmes estan catalogados con mas de un género.
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ESTRENOS Y ESPECTADORES

POR CALIFICACION
SAM 13—, —— ATP
46,12% 38,36%
ESTRENOS
SAM18 — | SAM 16
1,37% 14,16%

ESTRENOS Y ESPECTADORES

ATP
9,01%

SAM 13
85,97%

ESPECTADORES ‘

'7 4,93%

]

0,09%

PORCALIFICACION Y POR DISTRIBUIDORA

—|_ an solo 2 de las 20 peliculas mds vistas de la cine-
matografia nacional del afio fueron calificadas como
aptas para todo publico. Cabe destacar que 7 de los 10
filmes nacionales mas vistos del afio eran solo aptos
para mayores de 13 afios, y estos sumaron poco mas del
95% de espectadores de dicha calificacion

De las 23 distribuidoras no independientes que lan-
zaron filmes al mercado durante el afo analizado,
Unicamente 13 estrenaron algtn filme realizado en
nuestro pafs.

ESTRENOS Y
ESPECTADORES
PORDISTRIBUIDORA

INDEPENDIENTE —
73,66%

CINETREN
9,38%

ESTRENOS

' THE WALT
‘ DISNEY
COMPANY
ARGENTINA
3C FILMS OTRAS 446%
3,57% 8,95%

El filme argentino mds exitoso del afio fue lanzado al
mercado por Digicine, y casi |a totalidad (el 99,47%) de
los ingresos por boleteria de esta distribuidora fueron
producto de las recaudaciones obtenidas por esta cinta.
Las compafiias nacionales estrenaron g de los 20 fil-
mes locales mds vistos y lograron poco menos de la
mitad (el 46,77%) del publico total del cine nacional.
Mads de la mitad (el 55,15%) de los estrenos nacionales
lanzados de forma independiente fueron produccio-
nes del género documental.

THEWALT —

WARNER BROS

DISNEY 39,32%
COMPANY
ARGENTINA
44,98%
ESPECTADORES
8,24%
'Q
OTRAS ..
2,80%
4,66%

SAM 16

SAM18

— DIGICINE

INDEPENDIENTE



ESTRENOS Y RECAUDACION DE COPRODUCCIONES

)
@@
(L)
ESTRENOS
ESTRENOS
Tl | J— 21,43%

O”
<>

ESTRENOS DE COPRODUCCIONES POR PAIS

RECAUDACION
$781.100.852 ..................................

FRANCIA 0000000000 10
ESPANA 000000000 9
CHILE 0000000 7
BRASIL 00000000 8
MEXICO 000000 6
URUGUAY 000000 6
ESTADOS UNIDOS 00000 5
COLOMBIA (YYY 4
PERU (11 3
REPUBLICA DOMINICANA o0 2
SUIZA o0 2
ALEMANIA ® 1
BELGICA 1
CUBA ® 1
GRAN BRETANA ° 1
ISRAEL ® 1
ITALIA ® 1
NORUEGA ° 1
PAISES BAJOS o 1
PARAGUAY ° 1
SUDAN o 1
SUECIA (] 1
TAIWAN (] 1

La suma del total es mayor a 48, ya que algunos filmes son coproducidos con mas de un pais.

ESTRENOS Y
RECAUDACION DE
COPRODUCCIONES -
ESTRENOS DE
COPRODUCCIONES
PORPAIS

e las 66 coproducciones exhibi-

das durante 2022, hubo 13 que
fueron realizadas junto a producto-
ras espafiolas, y estas obtuvieron el
16,86% de las recaudaciones logradas
por el total de las coproducciones y
cerca del 9% de los ingresos genera-
dos por el cine nacional.
Con 28 estrenos a lo largo del afio, las
coproducciones con paises latinoa-
mericanos representaron al 58% de
las coproducciones lanzadas durante
2022. Ademas, el 73% de los estrenos
de coproducciones fue realizado con
algln pafs hispanoparlante.
Cabe destacar que las peliculas ar-
gentinas realizadas en coproduccién
con capitales extranjeros obtuvieron
cerca de 100 de cada 2.573 pesos ob-
tenidos en las boleterfas de nuestro
pais durante el afio 2022.
Las realizaciones llevadas a cabo con
productoras de paises de Europa ob-
tuvieron el 97,74% de las recaudacio-
nes de las coproducciones y el 42%
de los estrenos de coproducciones
fueron realizados conjuntamente a
capitales provenientes del menciona-
do continente.
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TITULOS ESTRENADOS

Tan solo 1 filme estrenado en 2022 (el
0,45% de los estrenos nacionales) supe-
ré el millén de espectadores y obtuvo, ade-
mas, el 39,11% del publico del cine nacional.
Los espectadores de los 4 filmes estre-
nados con mds de cien mil espectadores
equivalieron a poco més de tres cuartos
del publico registrado por las cintas lan-
zadas en el afo analizado.

En promedio, cada filme nacional lan-
zado en 2022 contd con 432 espec-
tadores por copia (una suba del 20%
respecto del afio anterior), pero las pe-
liculas con 50 0 mds copias al ser estre-
nadas (representativas de casi el 70%

TiTULO
DIRECTOR/A
Espectadores
Recaudacion

TRABAJO REGISTRADO

:1';_- e

L sprTet T
QU 507 TU

de las copias) registraron un promedio
de 1.475 espectadores por copia.

En el puesto décimocuarto, el estreno
documental mas visto del afio se ubicé
una posicién por debajo de la obtenida
por un filme de este mismo género en el
anterior afio.

Luego de tres afios, un filme protagoniza-
do por Ricardo Darin logré posicionarse
como el mds visto del afio de la cinemato-
grafia nacional. Y filmes con la presencia
tanto de Darin como de Guillermo Fran-
cella se ubicaron entre las 20 peliculas
mas exitosas del afio bajo andlisis, algo
que no ocurria desde 2018.

: ..‘-»’ .

' HADRE

kY
LA GALLINA TURULECA MAS RESPETO QUE
EDUARDO GONDELL'Y SOY TU MADRE
VICTOR MONIGOTE MARCOS CARNEVALE
130.0712 114.980

$69.673.810

$61.823.372

el suplente

5 RS
W LA WA
EN LA MIRA EL SUPLENTE
(ARLOS GIL Y RICARDO DIEGO LERMAN
HORNOS 20.431
55.095 $12.812.407

$25122.0%

"y
ECOSEGRIMEN

ECOS DE UN CRIMEN COMPETENCIA OFICIAL

CRISTIAN BERNARD MARIANO COHN Y GASTON

98.346 DUPRAT

$42.010.343 92.138

$ 44629537

LAS ROJAS VIRUS: 32

MATIAS LUCCHES! GUSTAVO HERNANDEZ
A7} 13.585

$5565.839 $6.296170

L

BRLENTIN

1985

ARGENTINA 1985
SANTIAGO MITRE
1.068.533

$629.492.313

UN CRIMEN ARGENTINO
LUCAS COMBINA

71.650

$40.080.877

PEQUENA FLOR
SANTIAGO MITRE
10.580
$3.258.816

30 NOCHES CON MI EX
ADRIAN SUAR
184.052

$458.084.708

HOY SE ARREGLA
EL MUNDO

ARIEL WINOGRAD
69.178

$28968.814

1982 LA GESTA
NICOLAS CANALE
8.79
$5917970



FRANKLIN, HISTORIA

DE UN BILLETE

LUCAS VIVO GARCIA LAGOS
1429

$2.959.040

LUNATICOS
MARTIN SALINAS
39

$734.402

ALGO INCORRECTO
SUSANANIERI
2576

§578.963

PERROS DEL VIENTO
HUGO GROSSO
1.932

$500.070

[ ULTIND TME!

EL ULTIMO ZOMBI
MARTIN BASTERRETCHE
1.625

$474.765

CUANDO LA MIRO
JULIO CHAVEZ
6.324

$1949.989

AZOR

ANDREAS FONTANA
31

§738152

CAMILA SALDRA
ESTA NOCHE
INES MARIA BAR-
RIONUEVO

2118

$458.308

L0 AU PSS
N 0 Wi

LA

ALGO QUE PASG
EN AR NUEVO
JORGE PINARELLO
1.873
$357300 “m\%\gm\swm
N

MIED

—

METE MIEDO

NESTOR SANCHEZ SOTELO
1492

$690.314

EL GERENTE
ARIEL WINOGRAD
5.085
$3.322.987

SISTEMA K.E.OP/S
NICOLAS GOLDBART
2.936

$ 823195

EL MONTE
SEBASTIAN CAULIER
2102

$554.058

NATAEEA

NATALIA NATALIA
JUAN BAUTISTA
STAGNARO

1.682

$724.0%8

2
N

DESPUES DEL RECREO
MARIANO LAGUYAS
1.489

$414.030

CADAVER EXQUISITO
LUCIA VASALLO
4.385

$873.333

BOMBONERA,

LA PELICULA

LEANDRO BAQUELA

.84

$ 960.270“‘WNQ\(&(1\3\\&M
R

LALEYENDA

DEL REY CANGREJO
ALESSIO RIGO DE RIGHI Y
MATTEQ ZOPPIS

2.052

$440948

SIETE PERROS
RODRIGO GUERRERO
1.665

$409.612

EL DESARMADERO
EDUARDO PINTO
1.476

$282.806

w
\\kt\%\k\%\l‘i(l\sm
9N

RAIDOR

Y0, TRAIDOR
RODRIGO FERNANDEZ
ENGLER

4.264

§1455.798

HOCHE
AMERICANA

NOCHE AMERICANA
ALEJANDRO BAZZANO
2.706

$ 1‘0]6'833%%\““%‘“\“%
9

TELMA, EL CINE
Y EL SOLDADO
BRENDA TAUBIN
2.013

$161.615

PANASH
CHRISTOPH BEHL
1.651

$151.860

SUBLIME
MARIANO BIASIN
1.415

$528.868

AXIOMAS
MARCELA LUCHETTA

3139

$.905.17

BAH|BLANCA

BAHIA BLANCA
RODRIGO CAPROTTI
2.588

$494.250

BIENVENIDOS
AL INFIERNO
JIMENA MONTEOLIVA

1.967

$ 91115

—

LAS INTEMPERIES
GUIDO DE PAULA Y ANDY
RIVA
1.626
$148.070

CRISTINA AGUERO Y JULY

MASSACCESI

1.394

$.97675
N\

W
w\mm\k‘“\w
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RJW

FERMIN RIVERA
1.390
$105.475

JESUS L6PEZ
MAXIMILIANO SCHONFELD

MATAR A LA BESTIA
AGUSTINA SAN MARTIN
17

$208195

MATADERO
SANTIAGO FILLOL
1.041

$401.21

RECATATE CON LOS PIBES
MARIANO CORBACHO

Y MARCOS CORIA

908

$9305

SN0 RO

EL PARAISO
FEDERICO MORENO
BRESER Y FERNANDO
SIRIANNI

1314

§405152

LA CHICA NUEVA
MICAELA GONZALO
1.200

$292.740

OIANT: MUSICA PARA
UN FUTURO ANCESTRAL
NACHO GARASSINO
1125

$71.805

e ) L,

EL GIGANTE EGOISTA
(LI0 BARNARD
1.000

$.91.475

HEKATE

NADIA BENEDICTO

900 a0
$T20M quers as

BAJO LA CORTEZA
MARTIN HEREDIA
TRONCOSO

131

$385.2

PAULA

FLORENCIA WEHBE
1.180

$7256M4

LAS COSAS DONDE
YA NO ESTABAN
FABIO VALLARELLI
1.090

$87410

RV
9 \(\N\%m \M:\S\

EL LIBRO DE
L0S PLACERES
MARCELA LORDY

HUSEK

DANIELA SEGGIARO
8n

$205.890

EL HOMBRE INCONCLUSO
MATIAS BERTILOTTI

1.367

$680.51

JUANA BANANA
MATIAS SZULANSKI
114

$.294575

LEGIONES
FABIAN FORTE
1.086
$819190

PIEDRA NOCHE
VAN FUND
983

$91.2%

RUIDO

NATALIA BERISTAIN
867

$179.563

VUELTA AL PERRO
NICOLAS DI OCCO
132

$259152

LAS CERCANAS
MARIA ALVAREZ
1141

$103.790

MANTO DE GEMAS
NATALIA LOPEZ
1.057

$176.295

CAFRUNE

JUUAN GIULIANELLI
959

$ 74585

EL EMPLEADO
Y EL PATRON
MANOLO NIETO
81

$84380

MSERERE
FRANCISCO RIOS FLORES
1.290
$164.670

\\\%BMQ ‘RE&\S'\\{WQ
N

LAS NOCHES SON
DE LOS MONSTRUOS
SEBASTIAN PERILLO
1.136

$194.725

UNA MIRADA HONESTA
SANTIAGO NACIF
CABRERA'Y ROBERTO
PERSANO
1.045
$78875

NO QUIERO SER POLVO
IVAN LOWENBERG

938

$606158

VIKINGA

SILVINA SZPERLING

il

$59.055
Qe

RO



EL PAILS

DE LAS

LTI MAS
P &

EL PAIS DELAS
ULTIMAS COSAS
ALEJANDRO CHOMSK|
819

$223.360
T3

LA REBELION

DE LAS FLORES

MARIA LAURA VASQUEZ

m

$ 73590
QAT

NX%MQ ‘REG\SWM

PARTIDOS
SILVIA DIFLORIO
m

$45135

0
\v\mm&ﬁ\s\%
N

EL €SO

NESTOR FRENKEL
608

$105.700

MADREFLANTA

MADRE PLANTA
LISANDRO COSTA,
ALEJANDRO ESPOLSINO Y
FRANCISCO LOPEZ

526

$ 34875

EL LERGD WIRIE DF
JJ.EI.;\.HEI::' BORDON

EL LARGO VIAJE DE
ALEJANDRO BORDGN
MARCELO GOYENECHE
813

$ 57540

BLACK IS BELTZA II:
AINHOA

FERMIN MUGURUZA
163

$54345

LADOSIS
MARTIN KRAUT
m

$64.030

10S INOPORTUNOS
ISMAEL ZGAIB

518

$135.550

EL OSCURO LUGAR
DONDE HABITAN
GABRIEL MUSCO
520

$45850

20
\\'\‘?xk‘%‘\\“\k&(:\%\k
N

STUD, FREE PUB
ARIEL RAIMAN
809

$68.060

QUE TODO SE DETENGA
JUAN BALDANA

158

$53.745

LA ENCOMIENDA
PABLO GIORGELLI
801

§ 571360

LA PROVISORIA

MELINA FERNANDEZ DA

SILVA'Y NICOLAS META

m

$52.425
R

OPERA VILLERA
ANAFARINIY NESTOR
SANCHEZ SOTELO

673

$46.215

CUANDO OSCURECE
NESTOR MAZZINI
515

$110.700

VICENTA
DARIO DORIA
518

$52.085

CAMIND = EXTTD

CAMINO AL EXITO
SEBASTIAN RODRIGUEZ
633

$.41.205

CENIZAS AL MAR
DIEGO MUSIAK
554

$34180

LA OTRA PARTE
FELIPE RESTREPO
495

$40.775

W]
\\zmm&%\%‘“
W

AN

MAREA VERDE

ANGEL GIOVANNI HOYOS
181

$55.275

W
S\\\\NXBMQ ‘RE(:\SWX

i pe—— £

LA LUNA REPRESENTA
Mi CORAZON

JUAN MARTIN HSU
136
$80.010

- o s il i

E#cwj-m_ﬁ

ENCINTADOS
GIANFRANCO QUATTRINI

IEW
IRENE KUTEN

EXPUESTA ANDY
CHERNIAVSKY
EDUARDO RASPO
490

$244.082

PUNTO R0JO
NICANOR LORETI
184

$55910

EXISTIR
GABRIEL GRIECO
730

$50.640

MARIA LUISA BEMBERG:

EL ECO DE MiV0Z
ALEJANDRO MACI
615

$121788

EL LADO SALVAJE
JUAN DICKINSON
530

$130.200

s § 5

EXTRAKJERD %]

EXTRANJERO
ALFONSO GASTIABURO
481

$46.120
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TU FORMA DE VER
EL MUNDO
GERMAN ABAL
416

$38305 o (TR

QUi

ATANDO CABOS
WALTER TEJBLUM
453

$32495

GAUCHITO GIL
FERNANDO DEL CASTILLO
405

$26.9%

NIDO

MIGUEL BARATTA
388

$27045

\
mmmmmsw
N

HIJAS DE LA COMEDIA
VICTORIA CARRERAS
355

$20.305
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(UZ MALA

LUZ MALA
JUAN SCHMIDT
415

$34825

HERBARIA
LEANDRO LISTORT!
70

$ 121415

UN BOLSO LLENO
DE CARTERAS
LEONARDO PETRALIA

$26540

AVOMPLA

AVOMPLA ANTES
DE NAVIDAD
ADRIANA LEWCZUK
385

W
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CONDENA

OTRA CONDENA

JUAN MANUEL REPETTO
343

$25.245
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AMASANDO FUTURO
MARTA VALLE

m

§ 33130
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AIRE FRESCO
ANDRES CUERVO

p0
R L
N

L0S PASE0S
ESTEBAN TABACZNIK

MARQUETALIA
LAURA LINARES

LALEY DEL EMBUDO
DANIEL ALVAREDO Y
CARLOS PIWOWARSKI
L]

$50.500

ALUVIGN

ALEJANDRO MAGNONE
469

$30.465

»
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J0SE GLUSMAN

TAHOR

MARI ALESSANDRINI
401

$31875

GLTIMA PIEZA
LUCIANO ROMERO
368
$27900

R
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RETRATOS DEL FUTURO
VIRNA MOLINA

EL CASO MONROY
JOSUE MENDEZ
461

$35.165

8 'J!S_T_fﬁt:g,

EL CASTIGO
MATIAS BIZE
a5
$34.790

L0S LIBROS CAUTIVOS
GABRIELA A. FERNANDEZ
397

$26510
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ELENCANTO

DE LA MOSCA

LUCIA LEVIS BILSKY

Y OCTAVIO COMBA

363

$28.015 “\mww@\%\mm
9
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FUI ALAN POR UN ANO
DARIO ARCELLA
39

24.715 W
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LALUZ MALA
CARLOS KBAL
454
$100.700

SECTOR VIP
EDUARDO PINTO

REBELION

JOSE LUIS RUGELES
395

$31.280

PORNOMELANCOLiA
MANUEL ABRAMOVICH
359

$779000
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TARARA, LA HISTORIA

DE CHERNOBIL EN CUBA
ERNESTO FONTAN

1) o~
$ 36.2053\\\meu\1&(1\s



NUESTRA BRONCA
SERGIO SHLOMO SLUTZKY
Y TOMER SLUTZKY

U

§41600

EL ARPONERO
MIRKO STOPAR
5

$19.530

SANTA

VICTOR POSTIGLIONE
U6

$17415

LXS DESOBEDIENTES
NADIR MEDINA

33

$21.25

QuiRet

LOS H1JOS DEL VIENTO
MARCELO GALVEZ

m

$17380

e

GIRO DE ASES
SEBASTIAN TABANY

307

$20.070

ADl()S'A LA MEMORIA
NICOLAS PRIVIDERA

261

$19.740

s

Qe

BUITRES, LA CARA
SALVAJE DEL
CAPITALISMO
MARIANO MUCCI
U4

$15.930

T0DO LO QUE SE OLVIDA
EN UN INSTANTE
RICHARD SHPUNTOFF
Bl

$17620

APUNTES DESDE

ELENCIERRO

FRANCA GONZALEZ

0

$17591 “\WW\Q%&\S\\&W
9

EL CURANDERO
JOSE ZALAZAR
i)
$119.710 Q
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EL DORADO
FRANCISCO BOUZAS
266

$19.485
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EL PUEBLO DE DIOS

MARIA V|(]0R|A FERRAR

Y SEBASTIAN RODRIGUEZ

14

§17445 A
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Esirena 25 de ARl

RIZOMA, EN LA MEMORIA
ELIZABETH EKMEKDJIAN
m

$22920
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AYAR BLASCO
0
$18.765

AMANCAY
MAXIMO CIAMBELLA
290

$58.410 s
)

wer?

L0S QUENO
QUIEREN VER
GRACIELA DE LUCA
263

$17975

DE ITALIA A ESPANA
POR OLIVOS
GUSTAVO GIANNINI
B9
$17.060

LA ISLA DE LOS SECRETOS
SILVIA MATURANA' Y
PABLO NAVARRO ESPEJO

5

$14.490

AMERICO

AMERICO
FEDERICO SOSA
9

$14130 .
\
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EL CAMINO ETERNO
HERNAN MOYANO

EL CAMINO DE
MARTIN NEGRI
LEANDRO APARICIO

EN COMPARiA
ADA FRONTINI
Bl

$17.23%
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GOLOKDRINAS

GOLONDRINAS
MARIANO MOURINO
m

$17.020

EL FULGOR
MARTIN FARINA
n8

$20.065
W
GOSRN
N
QUK

CONTANDO
OVEJAS
=

Iiﬁ ARz

CONTANDO OVEJAS
JOSE CORRAL
18

$21945

Toer I
LT,

ANGELICA

DELFINA CASTAGNINO
56

$16.950

EL PISO DEL VIENTO
GUSTAVO FONTAN Y
GLORIA PEIRANO
34

$13.480

LA REPARACION
ALEJANDRA PERDOMO

m

$15.985
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ESQui

MANQUE LA BANCA
6

$15.885
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BUFONES DE LA
RISASTENCIA
PATRICIO ESCOBAR
215

$16.650 e

VI R ee

L

LAHERIDA
Y EL CUCHILLO
MIGUEL ZEBALLOS

188

$12.465

e ——

Z00FOB
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Z00FOBIA

PABLO CHEHEBAR Y
NICOLAS IAcouzzI
168

$13.775

PARQUE CENTRAL
JOSE KEMELMAJER Y AXEL

REZINOVSKY
153

$25.200

SOY ROCIO

JULIA DERBULE Y
MAURICIO FERNANDEZ
130

$31350
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SLEROS

SUENOS

MARCOS MARTINEZ
m

$16.785

OPERACIGN CHOCOLATE
CARLOS CASTRO'Y SILVIA
MATURANA
188
$14.010

EN LA CANCHA
LUCIA MACCAGNO
167

$10.215

EL HEMISFERIO
NOCTURNO DE LA
TIERRA

DIEGO ARANDOJO

145
pn0
$9810 S\Nmm&s\sw

CRUCES

ERNESTO AGUILAR
19

$8.685

W
s pes®
9N

)
¥ =

ﬁl‘lﬂ :

i
FE N

BOROM TAXI

ANDRES GUERBEROFF
208

$14.430

= wrrmmnd

MARCHIOLI CAMINO

AL FESTIVAL

DIEGO CAMPESSI

186

$42160 QIO
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TERROR FAMILIAR
DAMIAN GALATEO
167

$15.090
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DELANUBIA A LA PLATA
RICARDO PREVE

143

$28.460

QURBY

BERNARDA ES LA PATRIA
DIEGO SCHIPANI
128

$9.945
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QUE SERA DEL VERANO
IGNACIO CEROI
207

$14.760
e
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NUESTROS DiAS
GISELA PELAEZ
183

$14.070
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8 CUENTOS SOBRE
MIHIPOACUSIA
(HARO MATO

165

$12125

MOTORHOME
DIEGO MEDINA
140

$77000

QR

CORSINI INTERPRETA A
BLOMBERG Y MACIEL
MARIANO LLINAS

128

$35.350

N s

FANTARIAS
ROMINARICCI
197

$ 13140
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DE CINE

ST TETT

UN HOMBRE DE CINE
HERNAN GAFFET
181
$15.300
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SARA MAMANI
SUSANA MOREIRA
165

$11.25
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FUEGO EN CASABINDO
139
$970 |
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A

LA CHANCHA
FRANCO VERDOIA

15

$9540

CORTE

Ri0 TURBIO
TATIANA MAZU
GONZALEZ

m
$2214 %‘\\m@\s\\m

0
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EAMI

PAZ ENCINA
162
$11.790

L0S QUE VUELVEN
LAURA CASABE
136

$10125

GIGANTES
NATALIA CANO
123

$8.280
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APPS

SANDRA ARRIAGADA, CAMILO
LEON, LUCIO A. ROJAS, JOSE
MIGUEL ZUNIGA Y SAMOT
MARQUEZ

119
§3430 WO

LOCOMOTORA

LOCOMOTORA
ANDRES VERNETTI
10

$8370
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LE THEBREUE, S MISRER
(e

"
4

EL TEOREMA DE MOSNER
ESTEBAN PERROUD Y
DANIEL MELINGO

| T ==

LA CASA DE LOS Ti0S
VERONICA ROSSI

UNADELIMA
MARIA PAZ GONZALEZ

il
$1.700
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BAJO SUPERFICIE
MIGUEL ANGEL ROSS|
m

$90.000
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RANCHO
PEDRO SPERONI

108
$1850 N \;@\swm
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LATARA

AMPARO GONZALEZ
AGUILAR

62

$13.020

GONZALO
GONZALO GIULIANO

LAS PUERTAS

DE TAQUIMILAN
EDUARDO SPAGNLOLO
1B

$12820
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HISTORIAS BREVES 19
DIRECTORES VARIOS
116

$9810

MONTE ADENTRO

NICOLAS MACARIO

ALONSO

105

$7425 Qb
Qe e

EL CADAVER INSEPULTO
ALEJANDRO COHEN
ARAZI

54

$10.080

KARAKOL
SAULA BENAVENTE

$3.050

SEXO Y REVOLUCION
ERNESTO ARDITO

)

$1400
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EL CAMPO LUMINOSO
CRISTIAN PAULS
15

$19.215
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NORMA ALEANDRO, EL
VUELO DE LA MARIPOSA
CARLOS DUARTE QUIN
102

W
$7.245 ‘Nm\xﬁa\s\w
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ATLAS
GUADALUPE GAONA E
IGNACIO MASLLORENS
49

$22.050
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LEJOS DE CASA
MARIA LAURA

DARIOMERLO
29

§35600

L0 WG LA BELLETA
e i e
G TN AT

AL0S NINOS LA BELLEZA

ROCIO CALIRI Y MELINA

MARCOW

6
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CHETO CHETO
FABIO ZURITA
14

$835

ELTIEMPO PERDIDO
MARIA ALVAREZ
9%

$14920 o
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LiNEA 137
LUCIA VASALLO
49

$3195
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UNA ESCUELA

EN CERRO HUESO
BETANIA CAPPATO
9

$15.950
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DESPUES DE CATAN
VICTOR CRUZ

5

$500

PATAGONIA SINCERA )
GREGO CAMPI'Y MARTIN
CAMPI
m

R0
10600500

RESET, VOLVER A
EMPEZAR
ALEJANDRO HARTMANN

9%
$6.480

(...) ELMISMO RO
ALEJANDRO FERNANDEZ
MOUJAN
4

$19.800
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EL NACIONAL
ALEJANDRO HARTMANN
2

$11550
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SALAMONE

MUNDO SALAMONE
EZEQUIEL HILBERT
1

$150

$0
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REDES SOCIALES: FACEBOOK

P oco mas de un tercio de los filmes
nacionales estrenados en 2022
contaron con péginas creadas dentro
de la red social Facebook.

Ninguna de las 10 peliculas mas vistas
del afio tuvo a sus pédginas entre las
10 con mayor nimero de clics en sus

botones de “Me gusta”.

Cada pagina analizada conté con un pro-
medio de 1.033 “Me gusta”. La cantidad de
“Me gusta” obtenidos por la totalidad de
las paginas en cuestion equivalié cerca del
3% de los espectadores convocados por el
cine argentino durante el afio 2022.

o

En el afio analizado, se registraron 41
producciones con un ndmero mayor
de clics en los botones de “Me gusta”
de sus paginas de Facebook que publi-
co concurrente a sus funciones en al-
guna de las salas cinematogréficas de
nuestro pafs.

o

TiTULO ME GUSTA TiTULO ME GUSTA
BLACK IS BELTZA II: AINHOA 11.000 BAJO LA CORTEZA 690
EXISTIR 10.000 LAS INTEMPERIES 687
STUD, FREE PUB 5.200 ANGELICA 666
NO QUIERO SER POLVO 5.000 VICENTA 664
ENCINTADOS 3.900 LA CHANCHA 662
EL CAMINO ETERNO 3.700 EL LARGO VIAJE DE ALEJANDRO BORDON 634
BOMBONERA, LA PELICULA 3.600 AMERICO 632
MONTE ADENTRO 3.300 UNA MIRADA HONESTA 606
PANASH 1.700 GIRO DE ASES 595
GAUCHITO GIL 1.600 KARAKOL 588
SEXO Y REVOLUCION 1.500 SOY ROC[O 586
LINEA 137 1.400 PERROS DEL VIENTO 524
MUNDO SALAMONE 1.400 EL OSCURO LUGAR DONDE HABITAN 519
LA REBELION DE LAS FLORES 1.300 COMPETENCIA OFICIAL 517
MISERERE 1.100 HUSEK 468
TU FORMA DE VER EL MUNDO 1.100 RETRATOS DEL FUTURO 462
EAMI 1.100 LA REPARACION 461
8 CUENTOS SOBRE MI HIPOACUSIA 998 EL TIEMPO PERDIDO 456
LOS QUE NO QUIEREN VER 895 LOS HIJOS DEL VIENTO 45
BERNARDA ES LA PATRIA 891 LOS QUE VUELVEN 388
1982 LA GESTA 882 BAJO SUPERFICIE 305
EL PISO DEL VIENTO 784 FUI ALAN POR UN ARIO 270
EL CADAVER INSEPULTO 764 CAFRUNE 265
ALUVION 763 TODO LO QUE SE OLVIDA

YO, TRAIDOR 756 EN UN INSTANTE 255
CADAVER EXQUISITO 736 EL EMPLEADO Y EL PATRON 239
UN HOMBRE DE CINE 726 LOS LIBROS CAUTIVOS 232
PARTIDOS 725 TERROR FAMILIAR 218




o

o

TiTULO ME GUSTA TiTULO ME GUSTA
SUENOS 163 LA LUZ MALA 66
OTRA CONDENA 156 ALGO INCORRECTO 46
ULTIMA PIEZA 147 LA OTRA PARTE 16
ADIOS A LA MEMORIA 142 EL LADO SALVAJE 13
RJ.W. 137 OPERACION CHOCOLATE L
EL SUPLENTE 131 EL TEOREMA DE MOSNER 1
UN BOLSO LLENO DE CARTERAS 130 FUEGO EN CASABINDO 8
AVOMPLA ANTES DE NAVIDAD 120 SIETE PERROS 6
LA CASA DE LOS TIOS 115 MATAR A LA BESTIA 5
LAS COSAS DONDE YA NO ESTABAN 106 EL LIBRO DE LOS PLACERES 4
RESET, VOLVER A EMPEZAR 104 EL CAMINO DE MARTIN NEGRI 2
AIRE FRESCO 67

SISTEMA K.E.OP/S 66 Datos a febrero de 2023
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REDES SOCIALES: YOUTUBE

an solo 1 de los 10 filmes realiza-

dos en nuestro pafs con mayor nd-
mero de espectadores en 2022 logré
ubicarse dentro de los 10 filmes cuyos
trailers fueron los mas visualizados a
lo largo del afio en el mayor sitio web
de alojamiento de videos.
En promedio, cada avance fue visto
802 veces, aunque los 10 con mas vi-

sualizaciones logré un promedio de
2.713.

Poco mds de la mitad de las reproduc-
ciones fueron logradas por los avan-
ces de las 6 peliculas con mayor nu-
mero de vistas en el afio 2022.

Con guarismos por debajo de los obte-
nidos por los “Me gusta” de Facebook,
la cantidad de visualizaciones totales

@ YouTube

obtenidas por los trailers equivali¢ al
1,59% del publico total del cine nacio-
nal en el afio analizado.

De las 54 realizaciones que tuvieron
sus trailers en YouTube, 23 contaron
con mayor cantidad de vistas de sus
respectivos avances que espectadores
concurriendo a salas cinematograficas
a ver su obra completa.

TiTULO VIEWS TiTULO VIEWS
BAHIA BLANCA 7.767 SANTA 588
EL TIEMPO PERDIDO 4.604 EL CAMPO LUMINOSO 445
EL LIBRO DE LOS PLACERES 3.149 METE MIEDO 412
RIO TURBIO 2.455 LEGIONES 386
BIENVENIDOS AL INFIERNO 1.851 HOY SE ARREGLA EL MUNDO 354
LA LUNA REPRESENTA MI CORAZON 1.813 SIETE PERROS 318
EL MONTE 1.688 Eﬁ%?\l ITCI\?SC%EI\EITSEE OLVIDA

ARGENTINA 1985 1.349 L NACIONAL 21914
RANCHO 1.302 QUE SERA DEL VERANO 228
SECTOR VIP 1.154 LINEA 137 -
CENIZAS AL MAR 1.087 PANASH 710
30 NOCHES CON MI EX 1.041 LA REPARACION 205
VICENTA 912 EL TEOREMA DE MOSNER 191
PERROS DEL VIENTO 901 LA HERIDA Y EL CUCHILLO 178
EN COMPANIA 899 EN LA MIRA 164
GIGANTES 812 TELMA, EL CINE Y EL SOLDADO 164
LOS QUE NO QUIEREN VER 778 CAMINO AL EXITO 163
CUANDO LA MIRO 728 ANGELICA 144
CHETO CHETO 687 BOROM TAXI 127
SEXO Y REVOLUCION 633 CORTE 102
LUNATICOS 622 GIRO DE ASES 93
EL FULGOR 603 PORNOMELANCOLIA 92
CAMILA SALDRA ESTA NOCHE 597 EAMI 90




TiTULO

VIEWS
EL HEMISFERIO NOCTURNO
DE LA TIERRA 81
EN LA CANCHA 74
LA TARA 63
BERNARDA ES LA PATRIA 59

Vistas (views) en el canal cinenacional de YouTube. Datos a febrero de 2023

TiTULO VIEWS
UN BOLSO LLENO DE CARTERAS 47
LOS QUE VUELVEN 35
LA DOSIS 34
EL CADAVER INSEPULTO 32
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TRABAJO REGISTRADO:
ESTRENOS

138
d

61,61% —

TRABAJO REGISTRADO:
RECAUDACION

99,23%




TRABAJO REGISTRADO: ESTRENOS -TRABAJO
REGISTRADO: RECAUDACION

| 78,05% de los filmes de ficcion estrenados

tuvieron a sus técnicos y técnicas inscriptos/
as de acuerdo al régimen que regula la industria
cinematografica; a su vez, el 41,58% de los docu-
mentales contd con sus equipos de trabajo regis-
trados correctamente.
De las 123 peliculas estrenadas en salas que obtu-
vieron menos de 500 espectadores en el afio ana-
lizado, 53 (el 43,09%) cumplimentaron las disposi-

ciones del Convenio Colectivo de Trabajo 235/75.
Los estrenos con trabajadores y trabajadoras
legalmente registrados/as sumaron un total de
3.777 puestos de trabajo. Cada produccién de
ficcion empled un promedio de 36 trabajadores/
as y los filmes documentales requirieron, en pro-
medio, de 8 trabajadores/as. Se puede estimar
que los filmes estrenados sin trabajo registrado
utilizaron unos 1.462 trabajadores y trabajadoras.

""'llllll.
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TRABAJO REGISTRADO

FICCION

TiTULO ANO DE PRODUCCION TiTULO ANO DE PRODUCCION
30 NOCHES CON MI EX 2021 LA CHANCHA 2018
ALGO INCORRECTO 2021 LA CHICA NUEVA 2019
ANGELICA 2018 LA DOSIS 2019
ARGENTINA 1985 2021 LA ENCOMIENDA 2020
ATANDO CABOS 2021 LA GALLINA TURULECA 2019
AXIOMAS 2019 LA LEY DEL EMBUDO 2022
AZOR 2019 LA LUZ MALA 2019
BAHIA BLANCA 2017-2018 LAS INTEMPERIES 2019
BAJO LA CORTEZA 2019 LAS NOCHES SON DE LOS MONSTRUQOS 2019
BIENVENIDOS AL INFIERNO 2019 LAS PUERTAS DE TAQUIMILAN 2022
BLACK IS BELTZA II: AINHOA 2021 LAS ROJAS 2019
CADAVER EXQUISITO 2019 LAVA 2018
CAMILA SALDRA ESTA NOCHE 2020-2021 LEGIONES 2019
CAMINO AL EXITO 2021 LEJOS DE CASA 2019
CENIZAS AL MAR 2021 LINA DE LIMA 2018
COMPETENCIA OFICIAL 2020 LOS INOPORTUNOS 2021
CONTANDO OVEJAS 2020 LOS QUE VUELVEN 2018
CUANDO LA MIRO 2021 LUNATICOS 2019-2021
CUANDO OSCURECE 2019 LUZ MALA 2021
DESPUES DEL RECREO 2021 MANTO DE GEMAS 2020
EAMI 2018-2019 MAS RESPETO QUE SOY TU MADRE 2021
ECOS DE UN CRIMEN 2021 MATADERO 2021
EL CADAVER INSEPULTO 2019 MATAR A LA BESTIA 2019
EL CASO MONROY 2019 METE MIEDO 2020-2021
EL CASTIGO 2020 NATALIA NATALIA 2021
EL EMPLEADO Y EL PATRON 2019 NO QUIERO SER POLVO 2021
EL GERENTE 2022 PANASH 2019
EL GIGANTE EGOISTA 2019 PARQUE CENTRAL 2021
EL HOMBRE INCONCLUSO 2021 PAULA 2021
EL LIBRO DE LOS PLACERES 2019 PERROS DEL VIENTO 2021
EL MONTE 2020-2021 PEQUENA FLOR 2019
EL PAIS DE LAS ULTIMAS COSAS 2019 PIEDRA NOCHE 2019
EL PARAISO 2020 PORNOMELANCOLIA 2021
EL SUPLENTE 2021 PUNTO ROJO 2021
EL ULTIMO ZOMBI 2020 QUE TODO SE DETENGA 2021
EN LA MIRA 2021 RE GRANCHIO 2020-2021
ENCINTADOS 2019 REBELION 2021
EXISTIR 2019 RUIDO 2021
FRANKLIN, HISTORIA DE UN BILLETE 2021 SANTA 2019
GAUCHITO GIL 2018 SECTOR VIP 2019
GIRO DE ASES 2019 SIETE PERROS 2020
GOLONDRINAS 2018 SISTEMA K.E.OP/S 2020
HISTORIAS BREVES 19 2019 SUBLIME 2021
HOY SE ARREGLA EL MUNDO 2020 UN CRIMEN ARGENTINO 2022
HUSEK 2019 VIRUS: 32 2020
JESUS LOPEZ 2020 VUELTA AL PERRO 2019
JUANA BANANA 2021 YO, TRAIDOR 2019
KARAKOL 2019 ZAHORI 2018
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TRABAJO REGISTRADO

DOCUMENTALES

TiTULO ANO DE PRODUCCION
3DT 2021
8 CUENTOS SOBRE MI HIPOACUSIA 2019
BERNARDA ES LA PATRIA 2018
BOROM TAXI 2021
BUITRES, LA CARA SALVAJE DEL CAPITALISMO 2017
CAFRUNE 2021
CHETO CHETO 2018
DESPUES DE CATAN 2016-2018
EL ARPONERO 2019
EL COSO 2021
EL LADO SALVAJE 2022
EL LARGO VIAJE DE ALEJANDRO BORDON 2019
EL PISO DEL VIENTO 2019
EXPUESTA ANDY CHERNIAVSKY 2021
EXTRANJERO 2019
HERBARIA 2019
LA CASA DE LOS TIOS 2021
LA HERIDA'Y EL CUCHILLO 2017
LA ISLA DE LOS SECRETOS 2019
LA LUNA REPRESENTA MI CORAZON 2018
LA TARA 2021
LAS CERCANAS 2021
LINEA 137 2018
LOS QUE NO QUIEREN VER 2021
MADRE PLANTA 2019
MARIA LUISA BEMBERG: EL ECO DE MI VOZ 2019
MARQUETALIA 2018
NUESTRA BRONCA 2022
OIANT: MUSICA PARA UN FUTURO ANCESTRAL 2019
OPERA VILLERA 2019
OPERACION CHOCOLATE 2019
R.J.W. 2017
RESET, VOLVER A EMPEZAR 2018
SOY ROCIO 2019
STUD, FREE PUB 2018
SUENOS 2018
TELMA, EL CINE Y EL SOLDADO 2021
UN BOLSO LLENO DE CARTERAS 2018
UNA MIRADA HONESTA 2019
VICENTA 2019
ZEW 2021
ZOOFOBIA 2019
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CINES

ESTADISTICAS

GENERALES

or segundo afio consecutivo la cantidad

de publico que concurrié a los cines de
nuestro pafs presentd una suba respecto del
ano anterior. De esta manera, en 2022 hubo
aproximadamente 20 millones mas especta-
dores cinematograficos que en 2021.
Por su parte, las recaudaciones del afio vis-
lumbraron un aumento del 275% en compara-
cién con el afio previo (equivalentes a 14.746
millones de pesos mas que ingresaron en las
boleterfas de los cines argentinos).

El valor promedio de la entrada registro, du-
rante 2022, un aumento en su precio al pu-
blico del 48,68% con relacidn al anterior afio.
Ademas, cada pantalla activa en el afo obtu-
vo, en promedio, una recaudacién un 243,81%
mayor a la de los doce meses anteriores.
Considerando los valores oficiales de las
monedas extranjeras al cierre del afo, las
salas de la Argentina obtuvieron, en con-
cepto de recaudaciones, 109.683.172 ddlares
estadounidenses 0 104.007.458 euros.

@
@20

$20.099.441.187

RECAUDACION

$72.300.148

RECAUDACION
POR SALA

$21.990.636

RECAUDACION
POR PANTALLA

$600,45

VALOR PROMEDIO
DE LA ENTRADA

2828282
33:474.137

ESPECTADORES

36.624

ESPECTADORES
POR PANTALLA

120.411

ESPECTADORES
POR SALA

(]
433

PELICULAS ESTRENADAS

579

PELICULAS
EXHIBIDAS

42,28

COPIAS
POR ESTRENO

>

914

PANTALLAS

3,29
PANTALLAS
POR SALA



ESPECTADORES POR PROVINCIA

GRAN BUENOS AIRES I 11.381.507
CIUDADDEBUENOSAIRES [y 6.194.669
BUENOS AIRES ] 3.123.819
CORDOBA ] 2.744.436
SANTA FE I 2.340.872
MENDOZA [ 1.470.812
NEUQUEN [ | 936.142
SALTA [ ] 876.367
TUCUMAN [ ] 596.022
SANJUAN [ ] 436.097
CORRIENTES B 340.582
SAN LUIS B 335.684
CHUBUT B 312.817
CHACO B 296.593
ENTRE RIOS [ | 263.870
JujuUY B 253.983
RIO NEGRO [ | 244.612
MISIONES [ | 221.318
CATAMARCA [ | 217.067
LARIOJA | 192.634
SANTA CRUZ | 192.054
SANTIAGO DEL ESTERO | 186.458
TIERRA DEL FUEGO | 176.739
LA PAMPA | 138.983
FORMOSA (1]
ESPECTADORES

PORPROVINCIA

En 2022, 53 de cada 100 espectadores con-
currieron a salas ubicadas en el Area Me-
tropolitana de Buenos Aires. De esta manera,
por cada 10 espectadores presentes en salas del
resto del pais hubo 11 en cines del principal con-
glomerado urbano de nuestro pafs, el cual con-
t6 con 143,12% mds publico que en el afo 2021.
Por otro lado, la cantidad de publico que con-
currié a salas de las provincias con menos de
400.000 espectadores fue similar a la canti-
dad de espectadores registrados en las salas

ubicadas dentro de la Ciudad Auténoma de
Buenos Aires (3,4 millones de espectadores
contra 3,1).

Nuevamente, San Isidro, Cérdoba (Capital)
y Rosario fueron, con el 17% de los y las es-
pectadores/as totales del pais, los departa-
mentos/partidos con mayor afluencia de pu-
blico. Ademds, 15 departamentos y partidos
(de los 148 que contaron con salas en 2022)
concentraron juntos poco mas de la mitad (el
50,35%) del publico del pafs.

>

2828282
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ESPECTADORES EN CAPITALES PROVINCIALES

LA PLATA BUENOS AIRES 1] 41% @
LAPLATA BUENOS AIRES (TN 19,0% @
S.F.DEL V.DECATAMARCA CATAMARCA Trnm—nnnmm=n——.=nn_n"nm"n"nmw"nmve 100,0%
RESISTENCIA CHACO Tnrnmn—nnnm—.=nn——.=nn_n"rnm""nmTmv 100,0%
RAWSON CHUBUT [{[1]1] 7.2%
CORDOBA CORDOBA TR 68,1%
CORRIENTES CORRIENTES T 81,7%
PARANA ENTRE RIOS (NN 25,4%
SANSALVADORDEJUJUY ~ [UIU¥ TR, 90,9%
SANTA ROSA LAPANPA (LTI 64,5%
LARIOJA LARIOJA Annmwnnmnnmennm 86,9%
MENDOZA MENDOZA TN 66,5%
POSADAS VISIONES T 80,4%
NEUQUEN NEUQUEN Tnmnm——nnnn.hnnnwnw—nn,. 92,3%
VIEDMA HlonNEGRO T 15,5%
SALTA SALTA fnmmnnnnn=n——nnnnnhnn© 97,3%
SANJUAN SANJUAN AT 88,8%
SANLUIS SANLUIS Tnmnnnwn—nnnwnnn—m 82,7%
RIO GALLEGOS SANTACRUZ T 20,8%
SANTAFE SANTATE T 20,2%
SANTIAGO DEL ESTERO  saniaco DL ESTERO ||| HIAHARERRRR AR 81,9%
USHUAIA mieRrADELFUEGO [N RO 50,6%
SAN MIGUEL DE TUCUMAN  TUCUMAN AR RO RRROORERRR 55,9%

@ Contabilizando el Gran Buenos Aires

© Sin contabilizar el Gran Buenos Aires

ESPECTADORES
EN CAPITALES
PROVINCIALES

in contabilizar la Ciudad Auténoma

de Buenos Aires, el 31,13% del publico
concurrié a exhibiciones cinematograficas
dentro de salas ubicadas en alguna de las
23 capitales provinciales presentes en la
Republica Argentina.
Asimismo, las dos capitales con mayor
cantidad de espectadores (Cérdoba y
Mendoza) congregaron juntas un tercio
de los espectadores de ciudades capitales
y el 17,90% del publico concurrente a salas
cinematograficas de las provincias.
Por otra parte, sin tomar en considera-

cion los partidos pertenecientes al de-
nominado Gran Buenos Aires, la ciudad
de La Plata recibié a poco menos de un
quinto de los y las espectadores/as de la
provincia de la que es capital.

Cabe destacar que todas las provincias
de nuestro pais que contaron con salas
comerciales abiertas al publico durante el
afo analizado tuvieron establecimientos
cinematogréficos activos en su capital.
Asimismo, dos provincias (Catamarca y
Chaco) contaron con salas y espectadores
Unicamente en sus localidades de cabecera.



ESPECTADORES PER CAPITA

CIUDAD DEBUENOS AIRES I 1,99
NEUQUEN | 1,29
GRAN BUENOS AIRES ] 1,05
TIERRA DEL FUEGO | 0,93
MENDOZA | 0,73
CORDOBA | 0,69
SANTAFE | 0,66
SAN LUIS | 0,62
SALTA | 0,61
SANTA CRUZ | 0,58
SAN JUAN | 0,53
CHUBUT ] 0,52
CATAMARCA | 0,51
LARIOJA ] 0,50
BUENOS AIRES | 0,47
LA PAMPA | 0,38
TUCUMAN I 0,35
RIO NEGRO ] 0,32
JujuY ] 0,32
CORRIENTES [ 0,28
CHACO ] 0,26
ENTRE RIOS I 0,18
SANTIAGO DEL ESTERO I 0,18
MISIONES [ 0,17
FORMOSA 0,00
ARGENTINA I 0,73

ESPECTADORES PER CAPITA

D urante el transcurso del afo, el indi-
ce de espectadores per capita fue de
0,73, presentando valores superiores a los
vislumbrados el afio anterior.

Por otra parte, dentro de la Regién Me-
tropolitana, el indice fue de 1,26 espec-
tadores por habitante. A su vez, fuera
del mencionado conglomerado, el indice
fue de 0,50, segln la distribuciéon que
se detalla a continuacién: Patagonia:
0,71, Cuyo: 0,66; Region Pampeana: 0,54;
NOA: 0,40 y NEA: 0,20.

Las cinco provincias con una poblacién

mayor a los 2.000.000 de habitantes
(incluyendo la Ciudad de Buenos Aires)
obtuvieron en conjunto un indice de es-
pectadores per cédpita de 0,90, mientras
que en el resto del pais el indice fue de
tan solo 0,39.

A'su vez, las tres zonas que presentaron el
mayor nimero de pantallas cinematogra-
ficas por habitante dentro de sus limites
fueron: la Ciudad Auténoma de Buenos
Aires (que registrd 41,02 pantallas por
cada millén de habitantes), Tierra del Fue-
go (con 36,72) y Santa Cruz (con 32,99).
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RECAUDACION POR PROVINCIA

[ Valor promedio de la entrada |

BUENOS AIRES [ ] $1.715.496.742 $ 549
CIUDAD DE BUENOS AIRES ] $ 3.869.966.374 $ 625
CATAMARCA | $102.740.325 $473
CHACO | $ 153.656.925 $518
CHUBUT B $206.419.120 $660
CORDOBA I $1.435.273.137 $523
CORRIENTES [ | $ 175.590.580 $516
ENTRE RIOS | $ 151.679.680 $575
GRAN BUENOS AIRES I 5 7.354.583.098 $ 646
JujuUY | $141.348.800 $ 557
LA PAMPA | $ 97.331.204 $700
LARIOJA | $ 82.772.125 $430
MENDOZA [ $ 854.472.534 $581
MISIONES | $ 131.314.465 $593
NEUQUEN [ | $ 613.530.760 $ 655
RIO NEGRO | $141.491.843 $578
SALTA [ | $ 460.653.026 $ 526
SAN JUAN [ ] $204.442.816 $ 469
SANLUIS | $168.945.195 $503
SANTA CRUZ | $101.965.070 $531
SANTA FE | $ 1.409.558.246 $602
SANTIAGO DEL ESTERO | $ 96.728.418 $519
TIERRA DEL FUEGO | $ 111.613.179 $632
TUCUMAN [ | $ 317.867.525 $533
FORMOSA $- N/A
| 55,85% de las recaudaciones brutasde  cada 100 pesos producto de las recauda-
taquilla se obtuvo en salas ubicadas ciones provenientes del resto de nuestro

dentro de CABA y el Gran Buenos Aires, pafs; mientras que las g provincias con

las cuales presentaron un incremento en  recaudaciones menores a 150.000.000 de

sus recaudaciones del 264,27% respecto  pesos recaudaron el 5,01% de los ingresos

de 2021. De los casi 15 mil millones de  por boleterfa totales del afio analizado. ~—

pesos en que crecieron las recaudacio-  En el Area Metropolitana de Buenos Aires \S-

nes del pafs, el 55% correspondié a los las localidades tuvieron, durante 2022, un R

incrementos observados en la Regién  valor promedio de $639, y en elresto del / (

Metropolitana. pais registraron un precio promedio un )

En conjunto, 4 provincias lograron 61 de  12,59% mds accesible. /




PANTALLAS PORPROVINCIA

AMBA I 353 38,62%
BUENOS AIRES | 126  13,79%
CORDOBA | 103 11,27%
SANTA FE ] 71 7,77%
MENDOZA [ ] 42 4,60%
TUCUMAN [ 24 2,63%
SALTA | 19 2,08%
NEUQUEN | 19 2,08%
SAN JUAN [ | 18 1,97%
ENTRE RIOS [ | 16 1,75%
CORRIENTES [ | 16 1,75%
CHACO | 13 1,42%
SANTA CRUZ | 11 1,20%
SAN LUIS | 1 1,20%
CATAMARCA | 11 1,20%
SANTIAGO DELESTERO M 10 1,09%
MISIONES | 10 1,09%
LA RIOJA [ | 10 1,09%
RIO NEGRO | 9 0,98%
TIERRA DEL FUEGO | 7 0,77%
CHUBUT [ | 7 0,77%
JUJUY | 5 0,55%
LA PAMPA 1 3 0,33%
FORMOSA 0 0,00%
r "

L J

PANTALLAS
PORPROVINCIA

L os partidos del Gran Buenos Aires
congregaron, en conjunto, el 63,74%
de las pantallas de la Regién Metropolita-
nay el 64,10% de las pantallas de la Pro-
vincia de Buenos Aires.

Tan solo 2 provincias (Entre Rios y San
Juan) registraron menos pantallas que en
el afo anterior, mientras que 11 mantuvie-

ron los mismos nimeros que en 2021.
Seis de cada 10 pantallas de las provincias
por fuera del AMBA se congregaron den-
tro de las 4 mds pobladas del territorio
argentino.

Por otra parte, dentro del AMBA hubo
6,8 pantallas por cada sala abierta al pu-
blico, mientras que ese promedio en el

resto del pais descendié a 2,5 pantallas
por complejo.

Asi como dentro de la Ciudad Auténoma
de Buenos Aires se registraron 41,02 pan-
tallas por cada millén de habitantes, en el
Gran Buenos Aires ese indicador se ubicé
en 20,71y en el resto del territorio argen-
tino en 17,84.
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DEPARTAMENTOS Y PARTIDOS CON SALAS

Departamentos/
partidos con salas

Departamentos/
partidos totales

A d

BUENOS AIRES I 62 I 135 45,93%
CATAMARCA | 1 . 16 6,25%
CHACO | 1 | 25 4,00%
CHUBUT [ | 4 | 15 26,67%
CORDOBA [ | 12 [ ] 26 46,15%
CORRIENTES | 5 ] 25 20,00%
ENTRE RIOS [ | 10 [ 17 58,82%
FORMOSA 0 | 9 0,00%
JUJUY | 2 [ | 16 12,50%
LA PAMPA | 2 [ 22 9,09%
LA RIOJA | 2 [ | 18 11,11%
MENDOZA [ ] 8 [ | 18 44,44%
MISIONES | 2 [ 17 11,76%
NEUQUEN | 3 [ 16 18,75%
RIO NEGRO | 3 | 13 23,08%
SALTA | 3 I 23 13,04%
SAN JUAN | 2 . 19 10,53%
SAN LUIS | 3 | 9 33,33%
SANTA CRUZ | 7 L 7  100,00%
SANTA FE | 9 I 19 47,37%
SANTIAGO DELESTERO 1 3 L 27 11,11%
TIERRA DEL FUEGO 1 2 L 3 66,67%
TUCUMAN I 2 L 17 11,76%

DEPARTAMENTOS
Y PARTIDOS
CONSALAS

e2ele!

os departamentos de la provincia de

Buenos Aires que contaron con salas
activas durante el afio analizado repre-
sentaron al 41,89% de las localidades de
la Republica Argentina que exhibieron
cine comercialmente en 2022.
Alo largo del afio, 13 provincias tuvieron
salas abiertas al publico en un quinto o
menos de sus divisiones administrati-
vas internasy 3 provincias contaron con
complejos cinematogréficos en mas de

la mitad de su territorio.

Por otra parte, 2 provincias tuvieron al de-
partamento donde se encuentran sus res-
pectivas capitales siendo la Unica division
administrativa con salas activas durante el
ano 2022.

Durante el afo analizado, y respecto de
2021, nuestro pais vio incrementada en 9
la cantidad de divisiones administrativas
de segundo orden que contaron con salas
abiertas al publico.



PANTALLASEN EL

GRAN BUENOS AIRES

SANISIDRO HH S 39
AVELLANEDA A 30
MORON H 24
QUILMES HH 20
MALVINAS ARGENTINAS EEmmmEEEE 19
PILAR S 18
ALMIRANTE BROWN EmEmEE 13
LA MATANZA Emmmmm 12
MORENO mmEm 10
LOMAS DE ZAMORA et 9
EZEIZA Emmm 8
FLORENCIO VARELA =t 6
MERLO =t 6
TIGRE e 5
TRES DE FEBRERO om 4
ESCOBAR u 1
GENERAL SAN MARTIN " 1
PANTALLASEN LA CIUDAD DE BUENOS AIRES

comunal sInIIEEEIIIICEEE 3
COMUNA 13 T 22
COMUNA 3 ettt 16
COMUNA 5 ettt 15
COMUNA 14 ettt 12
COMUNA 12 = 10
COMUNA 11 mmm 8
COMUNA 7 = 5
COMUNA 9 . 4

r "
L J

PANTALLAS
ENEL GRAN
BUENOS AIRES
Y ENLACIUDAD
DE BUENOS
AIRES

Casi un tercio (el 31,92%) del publi-
co del Gran Buenos Aires concu-
rri¢ a salas de dos partidos: San Isidro
y Malvinas Argentinas.

Asimismo, casi la mitad de las pan-
tallas del conurbano bonaerense se
localizaron dentro de solamente 4
partidos (menos de un cuarto del to-
tal de los partidos que contaron con
salas abiertas durante el afio 2022).
En el Gran Buenos Aires, la disposi-
cion de las pantallas por zona geo-
gréfica quedd distribuida de la ma-
nera que se detalla a continuacion:
Zona Sur, 38,22% de pantallas (y
34,58% de espectadores); Zona Nor-
te, 36,89% (y 39,76%); Zona Oeste,
24,39% (y 25,67%).

El 60% de las 15 comunas en que se
divide la Ciudad Auténoma de Bue-
nos Aires contd con salas y pantallas
cinematograficas activas dentro de
sus limites durante el transcurso del
afo analizado.

En el Gran Buenos Aires cada sala
conto, en promedio, con 7,03 panta-
llas, y en la capital de nuestro pais
dicho indicador llegé a 6,40.
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ESPECTADORES

Y RECAUDACION <
ESPECTADORES RECAUDACION
PORTIPODESALA
642 INENEEENNEN Cines de pantalla inica NN EEEEENE 572%
EEEEEEEEER EEEEEEEEEN
3984 HENEEEEEENENR Multipantallas EEEEEEEEEN 37,53%
EEEEEEEEER (salas con 2 a 7 pantallas) EEEEEEEEENE
EEEEEEEEEN EEEEEEEEEE
EEEEEEEEER EEEEEEEEENR
EEEEEEEEER EEEEEEEEENR
5372 IHENEEEEENEN Mllltiplt?XES EEEEEEEEENR
EEEEEEEEER (salas con 8 0 mas pantallas) EEEEEEEEENR
EEEEEEEEER HEEEEEEEEEN 56,75%
SALAS )
Y PANTALLAS PANTALLA UNICA MULTIPANTALLAS MULTIPLEXES TOTAL
PORTIPO i
DE SALA i
6 22 a 24
4 + [ 52 | oo
AMBA
° ‘8 JEJ—
8 10
& @ oo o]
RESTO
DEL PAIsS
e & o -
¢ O o =
TOTAL :

ESPECTADORES Y RECAUDACION PORTIPO DE SALA -
SALAS YPANTALLAS PORTIPODESALA

S etenta y dos de cada 100 pantallas
ubicadas en complejos de tipo mul-
tiplex estuvieron ubicadas en el Area
Metropolitana de Buenos Aires; lograron
el 78,87% de las recaudaciones de dicha
areay el 44,04% de los ingresos cinema-
togréficos totales de nuestro pafs.

Casi el 55% de los complejos contaron
con dos o mds pantallas dentro de sus
establecimientos, y por cada cine de

pantalla Unica hubo 6,37 pantallas en el
resto de las salas.

Cinco ciudades de las provincias (4 de
ellas capitales provinciales) contaron
con complejos con 8 o més pantallas
dentro de sus instalaciones y la ciudad
de Rosario (en Santa Fe) fue la que ma-
yor cantidad de pantallas en salas mul-
tiplex present6 en 2022 alo largoy a lo
ancho del territorio argentino, concen-

trando casi el 35% de las pantallas de las
salas multiplex fuera del Area Metropo-
litana de Buenos Aires.

Treinta y cinco de cada 100 cines de
pantalla Unica estuvieron localizados
en la provincia de Buenos Aires (in-
cluyendo el Gran Buenos Aires), y 22
divisiones administrativas de segundo
orden contaron con dos o mas salas de
este tipo dentro de sus limites.



ESPECTADORES Y RECAUDACION

POR PAIS DE ORIGEN

S olo 3 pafses lograron atraer a mds de
1.000.000 de espectadores con sus
filmes exhibidos durante el afio analizado.
Cinco paises lograron con sus produc-
ciones 200.000 0 mas espectadores
cada uno, equivalentes a casi el 98% de

ESPECTADORES

los y las espectadores/as del afo.

Dos tercios de las recaudaciones de las
peliculas producidas fuera de la Argenti-
nay los Estados Unidos correspondieron
a filmes britanicos o japoneses (los cua-
les, combinados, multiplicaron por 2,8 la

cantidad de publico registrada en 2021).
El costo promedio de la entrada pagada
para ver un filme producido por los Estados
Unidos fue de $606, mientras que el precio
de las entradas pagado en los casos de fil-
mes argentinos o europeos fue de $539 vy
$589, respectivamente.

Casi duplicando la cantidad de publico
obtenido el afo anterior, las producciones
europeas atrajeron al 4,48% de los y las es-
pectadores/as totales del afio.

RECAUDACION

32% @ ARGENTINA s © 315%
555% @ OTROS oo @ 552%
PAIS ESPECTADORES RECAUDACION
BE= STADOS UNIDOS 27.839.810 $16.883.005.231
wemm ARGENTINA 2.732.157 $1.473.079.710
N LA =
Zai~ GRAN BRETANA 1.044.116 $633.798.076
@ JAPON 851.587 $546.308.887
B8l AUSTRALIA 280,671 §172.241.780
] -
= __ ESPANA 126.042 $76.622.009
'@ COREADELSUR 121.424 $79.060.650
I I FRANCIA 112.574 $57.381.229
OTROS 356.756 $177.943.615

RECAUDACION PORGENERO /_ )
ESPECTADORES Y RECAUDACION POR CALIFICACION

D e cada 100 pesos generados por las peliculas aptas
para todo publico, 86 fueron obtenidos por filmes co-
rrespondientes al género de la animacion, y el 92,94% de las
recaudaciones del género mas visto del afio correspondio a
producciones realizadas dentro de los Estados Unidos.

Durante el transcurso de 2022, cerca de 86 de cada 100
espectadores cinematogrdficos optaron por concurrir a
exhibiciones en las cuales se proyectaron filmes destina-

dos, segun su calificacion, a un publico infantil y juvenil.
Por otro lado, 8 de las 10 peliculas mas vistas durante 2022
fueron filmes del género de aventuras, y estas obtuvieron
el 94,35% de las recaudaciones del top 10 del afio analizado.
El 44,30% del publico total de los filmes calificados
como aptos para todo publico concurrieron a ver exhi-
biciones del filme mas exitoso del afio, Minions: Nace
Un Villano.
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RECAUDACION POR GENERO

AVENTURAS

ACCION
COMEDIA
ANIMACION
FANTASIA
DRAMA
TERROR
POLICIAL

THRILLER

CIENCIA FICCION ||

BIOGRAFICA {111}

MISTERIO

ROMANTICA i

FAMILIAR

MUSICA

DOCUMENTAL

HISTORICA

FESTIVAL/CICLO

BELICA
MUSICAL
DEPORTES

WESTERN

La suma de los porcentajes es mayor que 100 ya que algunos filmes estan catalogados con mas de un género.

ESPECTADORES Y RECAUDACION POR CALIFICACION

ESPECTADORES

3085% INEEEEEEEN
EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEN

5500% INENEEEEEEN
EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEN

1405 EEEEEEEEEN

0,10%

ATP

SAM13

SAM 16

SAM 18

RECAUDACION

EEEEEEEEENE 3015%
EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEN
EEEEEEEEEN
EENENEENENENEN 5663%
EEEEEEEEEN
EEEEEENEEEN
EEEEEENEENN 1313%
0,09%

70,83%
60,27%
34,38%
28,70%
19,70%
18,82%
9,45%
9,10%
8,07%
7.86%
4,18%
3,77%
3,25%
2,41%
1,65%
0,29%
0,19%
0,08%
0,05%
0,01%
0,01%
0,00%



ESPECTADORES

Y RECAU DACléN ESPECTADORES
POR CIRCUITO
PANTALLAS PORCIRCUITO
INDEPENDIENTES
CINE HOYTS
CINEMACENTER
CINEMARK
CINEPOLIS
SHOWCASE
ESPACIOS INCAA
ATLAS CINES
CINESMULTIPLEX & 3,72%
SUNSTAR CINEMAS L 2,95%
LUMIERE ® 2,52%
CINEMALAPLATA I — 1,86%
LASTIPAS e T S— 1,75%
CPMCINEMAS e P S— 1,42%
CINEMA CONCEPT =~ - S 0,98%
IMAX e b 0,22%

RECAUDACION

CINE HOYTS

23,50%

CINEMARK

17,54%

CINEMACENTER
8,15%

0,
CINEPOLIS 11,22%

9,20%

SHOWCASE

30,39%
OTROS

ESPECTADORES
Y RECAUDACION
PORCIRCUITO /
PANTALLAS POR
CIRCUITO

on 40 salas en todo el territorio argentino,

los megacircuitos extranjeros contaron,
en promedio, con g pantallas por cada estable-
cimiento activo durante el afio 2022.
El costo de una entrada para ingresar a las sa-
las de los circuitos de capitales nacionales fue,
en promedio, de $547, mientras que dicho pro-
medio fue de $639 para los circuitos foraneos;
es decir, un 17% mads caros que los anteriores.
El 38,24% de las recaudaciones de los comple-
jos extranjeros provinieron de salas pertene-
cientes a la cadena de origen australiano Ho-
ytsy $40 de cada $100 recaudados en circuitos
nacionales fue producto de exhibiciones reali-
zadas en establecimientos independientes.
Durante el afio analizado, por cada $100 re-
caudados en las salas nacionales los circuitos
de procedencia extranjera tuvieron un ingreso
cercano a los $159.
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CIRCUITOS POR PROVINCIA

BUENOS AIRES CABA CORDOBA GBA MENDOZA
EXTRANJEROS $110.598.037 $2.600.433.221 $746.511.023 $6.103.651.650 $641.270.398
NACIONALES $1.604.898.706 $1.269.533.153 $688.762.113 $1.250.931.448 $213.202.135
TOTAL $1.715.496.742 $3.869.966. $1.435.273. $7.354.583.098 $854.472.
NEUQUEN SALTA SANTA FE TOTAL
EXTRANJEROS $556.210.900 $398.688.956 $1.195.368.371 $12.356.084.206
NACIONALES $57.319.860 $61.964.070 $214.189.875 $5.509.129.391
TOTAL $613.530.760 $460.653.026 $1.409.558.246 $17.865.213.597

CIRCUITOS POR PROVINCIA

BUENOS AIRES

crupAD DE BUENOS AIRES [|HINNINHHNIARRRA NN AR

CORDOBA NIRRT

GRANBUENOSAIRES  [HIINHHINIIIIINinnnnmnnnnnumnnnmmm
MENDOZA oo

NEUQUEN NN nnn"m
SALTA oo
SANTAFE N

CIRCUITOS PORPROVINCIA

De las 360 pantallas pertene-
cientes a los circuitos ex-

tranjeros, el 64,72% se localizaron
dentro de los limites del Area Me-
tropolitana de Buenos Aires y el
32,28% de las pantallas de estos
circuitos en el resto del pais es-
tuvieron en la provincia de Santa
Fe. A su vez, las dos localidades
que mayor cantidad de pantallas

extranjeras registraron durante el
ano fueron, al igual que en afios
anteriores, San Isidro (en el norte
del Gran Buenos Aires) con 38 y
Rosario (en Santa Fe) con 34.

Excluyendo a la Capital de nuestro
paisy al Gran Buenos Aires, el 56,23%
de las recaudaciones en las provin-
cias que contaron con circuitos ex-
tranjeros fueron obtenidas por este

tipo de complejos cinematograficos.
La Regiéon Metropolitana conté
con 233 pantallas dentro de los
grandes circuitos administrados
por capitales extranjeros, equiva-
lentes a dos tercios de las panta-
llas de esta region. Ademds, estas
pantallas lograron poco mds de
tres cuartos de las recaudaciones
totales dentro de esta zona.

6%

67%

52%

83%

75%

91%

87%
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TOP 20 /RANGO DE ESPECTADORES

as 6 peliculas con més de un mi-

ll6n y medio de espectadores fue-
ron vistas por mas del 40% del publico
total del afio, mientras que los 20 prin-
cipales filmes de 2022 lograron atraer
al 77,27% de los y las espectadores/as.
Once filmes, uno de ellos producido
en Argentina, superaron el millén

de espectadores y representaron al
59,54% del publico total del afio.
Cuatro filmes argentinos lograron supe-
rar la barrera de los 100.000 espectado-
resy acumularon el 6,27%y el 6,07% del
publico y las recaudaciones por bolete-
ria de 2022, respectivamente.

Durante los 12 meses de 2022 se

exhibieron 313 realizaciones que
contaron con menos de 1.000 es-
pectadores, 232 de las cuales fue-
ron producciones propias de la ci-
nematografia argentina. Asimismo,
de las producciones con menos de
10.000 espectadores, el 62,34% fue-
ron cintas nacionales.

TiTULO DISTRIBUIDORA ESPECTADORES RECAUDACION
1 MINIONS: NACE UN VILLANO UIP 4.566.438 $2.769.105.706
2 JURASSIC WORLD: DOMINIO Ulp 2.414.583 $1.444.422.139
3 THOR: AMOR Y TRUENO THE WALT DISNEY
COMPANY ARGENTINA 2.083.032 $1.437.919.634
4 DOCTOR STRANGE EN EL THE WALT DISNEY
MULTIVERSO DE LA LOCURA COMPANY ARGENTINA 1.977.554 $1.240.720.758
5 LIGHTYEAR THE WALT DISNEY COMPANY
ARGENTINA 1.592.303 $949.364.837
6 SPIDER-MAN: SIN CAMINO A CASA UIP 1.567.623 $751.460.912
7 SONIC 2 UIP 1.282.889 $652.596.448
8 BATMAN WARNER BROS 1.267.734 $691.790.427
9 AVATAR: EL CAMINO DEL AGUA THE WALT DISNEY
COMPANY ARGENTINA 1.083.385 $1.092.242.683
10 ARGENTINA 1985 DIGICINE 1.068.533 $629.492.313
n TOP GUN: MAVERICK ulpP 1.027.837 $606.395.118
12 SING 2: VEN 'Y CANTA DE NUEVO ulpP 862.464 $387.166.631
13 30 NOCHES CON MI EX THE WALT DISNEY
COMPANY ARGENTINA 784.052 $458.084.708
14 PANTERA NEGRA: WAKANDA THE WALT DISNEY
POR SIEMPRE COMPANY ARGENTINA 746.817 $628.788.780
15 DC LIGA DE SUPER MASCOTAS WARNER BROS 719.365 $426.882.693
16 DRAGON BALL SUPER: SUPER HERO Ulp 619.071 $419.469.978
17 ANIMALES FANTASTICOS:
LOS SECRETOS DE DUMBLEDORE WARNER BROS 568.469 $292.921.368
18 EL TELEFONO NEGRO Ulp 560.940 $315.064.556
19 BLACK ADAM WARNER BROS 536.764 $369.740.862
20 UNCHARTED: FUERA DEL MAPA ulpP 535.467 $255.401.784
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RANGO DE ESPECTADORES

ESPECTADORES PELICULAS EXHIBIDAS
1,64% -_ ENTRE 1Y 9.999
8,05% 80,14%
5.98% [N
6,96% - ENTRE 10.000 Y 99.999
0, .
17.75% ENTRE 100.000 Y 249.999
ENTRE 250.000 Y 499.999
ENTRE 500.000 Y 999.999
12,44%
, ~2,76%
59,63% 1.000.000 O MAS ~1,21%
\1,55%
1.90%



ESPECTADORES Y RECAUDACION POR DISTRIBUIDORA

90,08%

ESPECTADORES RECAUDACION
89,65%
MAJORS
DISTRIBUIDORAS
NACIONALES
10357 [

9,92%

ESPECTADORES Y RECAUDACION
PORDISTRIBUIDORA

a pelicula mas vista del afio (Minions:
Nace Un Villano) concentré el 27,64%
del publico y el 29,73% de las recaudacio-
nes de su distribuidora, UIP, que conté con
g filmes dentro del top 20.
Tan solo uno de los 20 filmes mas vistos
del afio (y 4 entre los 50 primeros) fue dis-
tribuido al mercado cinematogréfico local
por una compafifa de origen nacional.
En total, las distribuidoras de origen fora-
neo acapararon $18.105 millones de recau-

dacién durante el periodo comprendido en-
tre los meses de enero y diciembre de 2022,
y United International Pictures se queds,
durante el transcurso del afio, con el 51,45%
de las recaudaciones logradas por estas dis-
tribuidoras, gracias a haber contado con los
dos filmes més exitosos del 2022.

Seis de las 28 empresas que exhibieron
filmes durante 2022 concentraron el
97,71% del mercado de la distribucién en
nuestro pafs.
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ESPECTADORES Y RECAUDACION
PORDISTRIBUIDORA

ESPECTADORES RECAUDACION

UIP P 16.523.407 $9.314.934.219
THE WALT DISNEY COMPANY ARGENTINA [ 9.426.943 $6.490.973.480
WARNER BROS. 0/ 3.876.698 $2.215.749.865
DIGICINE B 1.385.003 $785.801.160
DIAMOND FILMS i 780.185 $458.511.096
BF PARIS I 647.431 $373.579.950
OTRAS I 834.470 $459.891.416




ESPECTADORES

Y RECAUDACION POR MES

En los meses de junio y julio ingresé
el 36,88% de lo recaudado en el afio
en las salas cinematograficas. Cabe des-
tacar que durante dichos meses se estre-
naron las tres peliculas mds vistas en la
Argentina durante el afio 2022.

Mientras que en el primer mes del afo
el valor promedio de las entradas fue
de $460, en el mes de diciembre dicho
promedio llegd a $908, de este modo
las localidades tuvieron un crecimiento
mensual sostenido del 6,37% (equivalen-

ESPECTADORES POR MES

En millones

ENE FEB MAR ABR
v v v v
225 173 207 218

v v v v

RECAUDACION POR MES

En millones de pesos

ENE FEB MAR ABR
v v v v
1035 797 1073 1091

te a un incremento de $40,67 por mes).
Mensualmente, y en promedio, con-
currieron a ver cine en nuestro pais
2.789.511 espectadores que dejaron
$1.674.953.432 en las boleterias de los ci-
nes en concepto de recaudacion por las
localidades vendidas.

Durante los dias del mes con mayor con-
currencia, se acerco a los cines de nues-
tro pafs 3,49 veces mas publico que en
el promedio obtenido en los demds once
meses del afio analizado.

MAY JUN JUL AGO
v v v v
8,07
: 4,09 :
2,93 2,73
MAY JUN JUL AGO
v v v v
1741 2406 5008 1668

2 9



ESTRENOS POR MES

ENERO

FEBRERO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

20

ESTRENOS POR MES

Y POR PAIS DE ORIGEN

| aflo 2022 vio salir a la luz un pro-
medio de 36 filmes por mes, de los
cuales 7,7 correspondieron a peliculas de
los Estados Unidos y 18,7 a producciones
de la cinematografia argentina.
Al igual que en 2021, y por noveno afo
consecutivo, el total de estrenos nacio-

nales superd a la cantidad de lanzamien-
tos provenientes de los Estados Unidos.
Durante el afo analizado se estrenaron
peliculas de 33 paises, pero solo 6 de es-
tos contaron con una cantidad de estre-
Nos mayor a 10.

Tomando en cuenta tan solo los estre-

ESTRENOS POR PAIS

DE ORIGEN

__ ARGENTINA 51,73%
BE= rruu 21,25%
LA .
ZZie= GRAN BRETANA 6,47%
. l FRANCIA 3,23%

JAPON 3,23%

[ )
OTROS 14,09%

nos de filmes extranjeros, el 44,02% de
los lanzamientos correspondié a pro-
ducciones realizadas en los Estados Uni-
dos, pafs que tuvo, respecto de 2021, 4
titulos mas. Asimismo, el 60,29% de los
estrenos extranjeros provinieron de 5
paises angloparlantes



ESTRENOS POR DISTRIBUIDORA

INDEPENDIENTE

uIP

BFPARIS

THE WALT DISNEY COMPANY ARGENTINA

CINETREN

WARNER BROS

CINEPOLIS

OTRAS

ESTRENOS POR GENERO

PORCENTAJE
41,34%

DRAMA 179

DOCUMENTAL 121 27,94%
76 17,55%
13,63%
12,01%
12,01%

11,55%

COMEDIA

ACCION

TERROR

THRILLER

AVENTURAS

ANIMACION 8,31%

ROMANTICA 6,93%

MISTERIO 6.00%

POLICIAL 6.00%

MUSICA 5,54%

BIOGRAFICA 4.62%

FANTASIA 4.39%

CIENCIA FICCION 3,00%

2,31%
1,62%
0,69%
0,23%

FAMILIAR

HISTORICA

BELICA

DEPORTES o1

MUSICAL o1 0,23%

WESTERN .1 0.23%

La suma de los porcentajes es mayor a 100, ya que algunos
de los filmes estan catalogados en mas de un género.

40,88%

9,24%

6,24%
5,77%

5,08%
4,39%
3,46%

24,94%

ESTRENOS POR
DISTRIBUIDORA
Y PORGENERO

Pese a contar con el 90,08% de las
recaudaciones del afo, las distri-
buidoras extranjeras (majors) solo es-
trenaron en el pais poco mas de un
quinto (el 20,09%) de los lanzamien-
tos totales de 2022.

Durante 2022, 14 estrenos de la cine-
matograffa argentina (el 6,25% de los
estrenos nacionales) fueron lanzados
al mercado por alguna empresa de ca-
pitales foraneos, incluyendo 8 de las 10
peliculas argentinas més vistas del afio.

El 82,79% de los documentales estre-
nados en el afio analizado fueron pro-
ducciones realizadas en nuestro pais, y
por cada documental realizado fuera de
nuestro pais se lanzaron cerca de 5 pro-
ducidos en la Argentina.

Excluyendo las peliculas documentales, el
39,55% de los estrenos correspondieron a
producciones nacionales y el 28,30% pro-
vinieron de los Estados Unidos.
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SEMANAS i
EN CARTEL POR PAIS
DE ORIGEN

SEMANASEN CARTEL
PORPAIS DE ORIGEN -
SEMANASEN CARTEL

E n promedio, cada pelicula estrenada
en nuestro pais a lo largo del afo se
mantuvo en cartel por 4,6 semanas.

Los estrenos argentinos del afio 2022,
en promedio, se mantuvieron en cartel
cerca de 29 dias menos que las nuevas
peliculas que llegaron procedentes de
Estados Unidos.

De los 11 lanzamientos con mas de 15
semanas, 8 se ubicaron entre las 20
peliculas mds vistas del afo analizado
y ninguna de ellas fue producto de la
industria cinematogréfica argentina.
Ademads, de los 275 filmes con menos de
5 semanas en cartel, 169 correspondie-
ron a producciones locales (equivalen-
tes al 61,45% del rango analizado).

Los estrenos europeos lograron, en pro-
medio, una permanencia en las pantallas
de 5,10 semanas, mientras que los 7 filmes
latinoamericanos no argentinos estrena-
dos en nuestro pais en 2022 se mantuvie-
ron en cartel durante 2,71 semanas.

esTapos UNIDOs NN 75
ITALIA - 6,0
GRANBRETANA [ 55
FRANCIA ] 5.4
AUSTRALIA | 4,7
JAPON I 3,9
ESPANA I 3,6
ARGENTINA I 34
DINAMARCA I 33
COREADELSUR |[mmm 2.5
OTROS I 4,2
o
CADA UNO)
SEMANAS EN CARTEL

1A 5SEMANAS 70,21%

6 A10 SEMANAS

11 A15 SEMANAS

16 A 31 SEMANAS

21,02%
6,24%

2,54%



COPIAS POR PAIS
DE ORIGEN

ARGENTINA 51,73%

ESTADOS UNIDOS 21,25%

GRAN BRETANA  6:47%

OTROS

2055 EEEEEEEEENR
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COPIAS PORPAIS
DE ORIGEN

La cantidad de copias totales lanzadas
al mercado fue de 18.308, incremen-
tdndose las mismas un 68,23% respecto del
anterior afo.

Los 3 paises de origen con més de 500 co-
pias lanzadas al mercado tuvieron, en con-
junto, un promedio de 44,89 copias por
estreno, mientras que para el resto de los
paises dicho promedio fue de 29,8s.

Los estrenos del continente europeo tuvie-
ron un promedio de 40,22 copias por lan-
zamiento, registrando una suba para este
indicador del 21,43%.

Veintidos filmes (el 5,08% de los estrenos
del afo analizado) alcanzaron 200 o0 mas
copias al ser lanzados y estos filmes repre-
sentaron poco més de un tercio (el 36,94%)
de las copias totales.

Las cintas nacionales vieron crecer, respec-
to del afo anterior, su cantidad de copias
totales un 256,71%, mientras que la canti-
dad de copias por estreno casi se duplicd.

PAIS ESTRENOS COPIAS PROMEDIO
——— ESTADOS UNIDOS 92 11.279 122,60
ﬂ AUSTRALIA 3 174 58,00
N LA ~
waln GRAN BRETANA 28 1.554 55,50
®  APON 14 764 54,57
— ~
e ESPARIA 7 273 39,00
F
+®,  COREADELSUR 11 377 34,27
N
mmm DINAMARCA 3 95 31,67
I I FRANCIA 14 345 24,64
I I ITALIA 6 131 21,83
|
— ARGENTINA 224 2.472 11,04
OTROS (CON UNO 0 DOS
ESTRENOS CADA UNO) 31 844 27,23
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RECAUDACION EN 3D
PORPAIS DE ORIGEN -

RECAUDACION,
ESPECTADORES Y
ESTRENOSEN3D

pesar de haber contado con 7 estre-

nos menos que en 2021, la cantidad
de espectadores obtenidos por los filmes
en formato tridimensional se incrementd
un 246,71% respecto del afo anterior.
Siete de las 10 peliculas més vistas del
afno 2022 fueron estrenadas en formato
3Dy lograron juntas el 88,44% de las re-
caudaciones registradas por las panta-
llas 3D durante el afo bajo analisis.
En promedio, las localidades para in-
gresar a la exhibicién de un filme en 3D
tuvieron un costo de $704, un 22% por
encima del valor de una entrada para
ingresar a la proyeccion de una pelicula
en el resto de los formatos.
De los 19 filmes con exhibiciones en 3D
durante 2022, el 35,98% de sus ingresos
por boleterfa provinieron de sus copias
proyectadas en formato tridimensional.
Al igual que en los cuatro afos previos,
ninguna realizacién nacional fue estrena-
da durante el afio 2022 en formato 3D.

RECAUQACI()N EN3D
POR PAIS DE ORIGEN

O

ESTADOS
UNIDOS

100%




&

RECAUDACION, ESPECTADORES

Y ESTRENOS EN 3D

RECAUDACION $4.072.481.004

ESPECTADORES 5.788.659

ESTRENOS L —
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PAISES

DE ORIGEN:
TELEVISION
POR AIRE

n total y durante el transcurso

de 2022, se emitieron filmes
provenientes de 13 paises distintos,
y El Trece present6 en su pantalla
peliculas de 10 de estos paises.
Durante el afio bajo analisis, la Te-
levision Publica Argentina presentd
en su pantalla peliculas de 2 paises
diferentes, representando estas
emisiones al 15,38% de los paises de
los que se exhibieron peliculasen la
television abierta argentina.
Seis de cada 10 realizaciones esta-
dounidenses puestas en la panta-
lla de la television por aire fueron
emitidas por El Trece, y dicho canal
ocupd su pantalla con propuestas
cinematogréficas provenientes de
los Estados Unidos en un 83,90%.

TELEVISION POR AIRE

0,
ESTADOS UNIDOS 83,26%

- 6,74%

e 3 48%

S 6 52%



CONTINENTES
DE ORIGEN

TELEVISION
POR AIRE

EUROPA

‘ NORTEAMERICA oo

LATINOAMERICA

‘ 7,39%

84,57%

CONTINENTES DE ORIGEN:

TELEVISION POR AIRE

on una limitada presencia, los

filmes hispanoparlantes produ-
cidos fuera de la Argentina equivalie-
ron, en la televisién por aire, al 1,74%
de la totalidad de las obras cinemato-
gréficas exhibidas, y fueron represen-
tados por titulos provenientes de 2
paises: Espafa y Uruguay.
Casi la mitad (el 47,06%) de los filmes
europeos que pasaron por la pantalla
de los canales de aire en el afio anali-
zado provinieron de Gran Bretafia. A

suU vez, estos representaron poco mas
de un tercio de los filmes que no se
trataron de producciones realizadas
en los Estados Unidos o filmes pro-
pios de la cinematograffa local.
Dentro de los canales de aire, el
73,53% de los filmes producidos en el
viejo continente fueron emitidos por
El Trece, mientras que las produccio-
nes provenientes de Oceania fueron
todas exhibidas en la pantalla de ese
mismo canal.

@ 1,09%

OTROS
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PELI'CUI.,AS NACIONALES:
TELEVISION POR AIRE

oventa y cinco de cada 100 filmes presenta-
dos en la pantalla de la Television Publica Ar-
gentina fueron producciones argentinas.
Ademas, durante el afio analizado, por cada 6 fil-
mes nacionales presentados en la pantalla chica,
se emitieron 83 peliculas extranjeras (de las cua-

PELICULAS NACIONALES
TELEVISION POR AIRE

les 74 fueron producciones llegadas desde los
Estados Unidos).

Excluyendo a la TV Publica, la oferta de filmes argen-
tinos en el resto de los canales se reduce al 2,95% de
la totalidad de las peliculas emitidas por estos y el
77% fueron presentados en la pantalla de El Trece.

TELEVISION PUBLICA EL TRECE TELEFE EL NUEVE
ARGENTINA

6,45% 3,23%
()




1980-1989

1990-1999

2000-2009

2010-2019

2020-2022

FILMES
EMITIDOS

@
@20
()

FILMES NACIONALES
EMITIDOS

1980-1989

1990-1999 ++-orversvoessoesssoesoesooe oo 0,00%
27,17%  2000-2009 22,58%
61,74%  2010-2019 58,06%
2,17%  2020-2022 16,13%

PELICULAS PORDECADA: FILMES EMITIDOS /
FILMES NACIONALES EMITIDOS

Teniendo en cuenta solamente
a la Television Publica Argenti-
na, la década del 2010 fue aquella
que contd con mayor cantidad de
filmes nacionales presentes en la
pantalla (un s5556% de la oferta
de cine nacional del mencionado
canal).

A su vez, poco mas del 60% de las

peliculas emitidas por Telefé y El
Trece fueron realizaciones produci-
das entre los afios 2010 y 2019.
Ninguna realizacién cinematogré-
fica producida antes de 1980 fue
exhibida en las pantallas de los
cinco canales de television por aire
durante el afio analizado.

El 60% de los filmes nacionales reali-

zados luego del regreso de la demo-
cracia a nuestro pais, en 1983, fueron
emitidos por la pantalla de la Televi-
sién Publica Argentina.

Por otra parte, la mitad de las peli-
culas realizadas con posterioridad a
2019 y emitidas en la television por
aire fueron producciones de la cine-
matografia argentina.
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ESPECTADORES -
VALORPROMEDIO
DELAENTRADA

ESTADISTICAS GENERALES

En cinco afios los estableci-
mientos cinematograficos
de la Argentina fueron visita-

dos por casi 147.000.000 de es- 2018 2019 2020 2021

pectadores (equivalentes a un

promedio de 29,4 millones de ESPECTADORES* 44,6 46,9 8,6 133 33,5
espectadores por afio) y cerca RECAUDACION* $5.578 $8.498 $1.937 $5.354 $20.099

de 15.000.000 concurrieron en

) ) VALOR PROMEDIO DE LA ENTRADA  $125,04 $181,32 $224,06 $403,84 $600,45
busca de algtin filme nacional.
El 4113% del pablico total de ESPECTADORES A CINE NACIONAL* 6,43 3,73 2,10 0,25 2,73
cine nacional concurrié a ver la TITULOS ESTRENADOS EN SALAS 521 441 73 288 433
pellcula-mas vlsta de c‘ada uno TITULOS NACIONALES
deb|OSdC'nCO arios azahzadOS', y ESTRENADOS EN SALAS 209 209 30 126 224
cabe destacar que durante los
afios analizados tan solo 10 fil- LARGOMETRAJES PRODUCIDOS 229 198 65 214 196
mes locales |Ogra|'on superar la PRODUCCIONES PUBLICITARIAS 529 591 478 686 638
barrera de los 500.000 espec- PUESTOS DE TRABAJO 20.733 23.393 11.857 26.045 25.914
tadores en el afio en que fueron
estrenados. -
En el lustro analizado el valor *En millones
promedio de la entrada fue de
$282, pero las entradas para ver
una produccién nacional fue-
ron, también en promedio, un
21% mds econdmicas ($223).
El valor promedio de las en-
tradas se incrementé en cinco
afos un 380%, representando
esta cifra un crecimiento inte-
ranual constante del 48,03%. ESPECTADORES a A4 A A
En millones
2018 2019 2020 2021 2022

A cine nacional

Totales ‘
6,43

3,73

2,10 0,25 2,73
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2018 2019 2020 2021 2022

En millones de pesos

@
@20
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ESTRENOS /

RECAUDACIONEN3D

En cinco afos, se estrenaron en
nuestro pais 1.756 filmes pro-
venientes de todo el mundo. Los
filmes llegados desde los Estados
Unidos representaron 257 de cada
1.000 estrenos lanzados en el pe-
riodo, y las novedades de esta pro-
cedencia vieron reducida su parti-
cipacion, en el lustro analizado, en

3 puntos porcentuales.

A lo largo del quinguenio la cuota
de lanzamiento de filmes nacionales
se incremento un 11,6%. A su vez, en
cinco afnos las obras producto de la
cinematografia argentina represen-
taron al 45,44% de los estrenos lan-
zados en nuestro territorio.

En todo el periodo, las recaudacio-

VALOR $125,04 $403,84

PROMEDIO

DE LA

ENTRADA

ESTRENOS 2018 2019 2020 2021 2022
Totales ‘
Nacionales @
En% 40,12% 47,39% 41,10% 43,75% 51,73%

RECAUDACION EN 3D 2018 2019 2020 2021 2022

nes en concepto de exhibiciones
realizadas en salas tridimensionales
representaron el 19,66% de los in-
gresos totales por boleterfa registra-
dos en las salas de nuestro pais.
Cabe destacar que el 5,75% de los
estrenos lanzados en las salas co-
merciales argentinas fueron en
formato 3D.
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ESPECTADORES
EN CIRCUITOS
EXTRANJEROS

62,93%

ESPECTADORES
EN CIRCUITOS 57,71%
EXTRANJEROS / S R
CINE NAClONAL: 54,97%

LAS MAS VISTAS

n el periodo comprendido entre 50%
los afios 2018 y 2022, el 56,56% 2018 2019 2020 2021 2022

del publico concurrié a salas de los

cuatro megacircuitos de proceden-

cia extranjera que se encuentran en

el pafs, los cuales, a su vez, vieron

incrementar su participacién en los

ingresos por boleterfa en poco mds

de 3 puntos porcentuales en cinco

anos.

Ocho filmes producidos en la Repu- CINE NACIONAL: LAS MAS VISTAS

blica Argentina lograron posicionar-

se entre las 20 peliculas mds exito- 2018 2019 2020 2021 2022

sas de cada ano en los ultimos cinco

- . 1 1 1 1 1
ahos, y 4 de ellos superaron el mi-

llén de espectadores. Asimismo, en 2 2 2 2 2
promedio, la pelicula argentina mds 3 3 3 3 3
vista de cada uno de estos afios se

ubico en el puesto nimero 12. 4 4 4 4 4
Por otra parte, de las 100 peliculas 5 5 5 5 5
que se ubicaron en el top 20 de las 6 6 6 6 6
mds vistas de cada afio, 22 fueron

realizaciones animadas, género que z 7 7 7 /
obtuvo el primer puesto en cuatro 8 8 8 8 8
de los dltimos cinco afos analizados. 9 9 9 9 9
Cabe destacar que 35 de los filmes

que integraron el top 10 del lustro 10 10 10 19 10
fueron secuelas, precuelas o spin-

offs de peliculas estrenadas con an- 37

terioridad o realizaciones que inte-
gran una franquicia cinematografica.
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TRABAJO
EN LA INDUSTRIA

PRODUCCIONES EN PUBLICIDAD

PUESTOS DE TRABAJO EN PUBLICIDAD

PRODUCCIONES EN LARGOMETRAJES

PUESTOS DE TRABAJO EN LARGOMETRA]JES

Q.
-]
-
»

@ -

.104 . 1.271

2018

27,2%
18,6%

TECNICOS/AS
POR RAMA

2019 2020

28,3%

19,7%

2021 2022 Promedio

FOTOGRAFIA Y CAMARA + GRIP

ARTEY VESTUARIO
19,0%

PRODUCCION + LOCACIONES 27,9% 29,5% 26,4%

ELECTRICIDAD E ILUMINACION

18,6% 19,5% 20,3% 19,3%

DIRECCION

UTILERIA

MAQUILLAJE Y PEINADO

SONIDO 14,5% 15,2% 15,0%

MONTA]JE

RR.PP.
[2.1% | [22% [ 2.2% |
1.3% 11%

Datos correspondientes al sector publicidad.

TRABAJOEN LA INDUSTRIA /
TECNICOS/AS PORRAMA

E n el lustro analizado, la industria cinemato-
grafica generd 88.600 puestos de trabajo para
el personal técnico, equivalentes, en promedio, a

o
<

P

2022 (lo que significé, ademds, una caida quinquenal
de mds de 500 puestos de trabajo).
Entre 2018 y 2022, el sector publicidad de la indus-

17.720 puestos por afio.

En cinco afios, la cantidad de puestos de trabajo re-
queridos en el sector de realizacién de largometrajes,
en relacion a los puestos de trabajo totales necesarios
en la industria, se redujo aproximadamente 7 puntos
porcentuales, pasando de 25,38% en 2018 a 18,31% en

tria requiri6, en promedio, de 17.540 puestos de
trabajo por afo.

Ademds, para la realizacién de largometrajes, en
cinco afos, la cantidad de técnicos y técnicas tra-
bajando dentro de la rama de animacién equivalié
al1,87% de los puestos de trabajo totales del sector.
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PROVINCIAS
DERODAJE/
DESTINODELAS
PRODUCCIONES
PUBLICITARIAS

En cinco afios se rodaron peliculas
en locaciones situadas en todas las
provincias de la Republica Argentina
excepto en Santa Cruz. Siete distritos
(el 29,17% del total) contaron con roda-
jes en todos los afos del periodo. Por
su parte, Cérdoba fue la provincia (a
excepcion de Buenos Aires y la capital
de nuestro pafis) que mayor cantidad de
filmes recibi¢ para su realizacién entre
2018 y 2022, atrayendo al 7,44% de los
rodajes del periodo.

De los 9o2 filmes tenidos en cuenta para
el estudio, el 43,79% llevd a sus equipos
de filmacién a alguna de las provincias
de nuestro pais y mdas de la mitad (el
58,43%) utilizé al menos alguna locacién
ubicada dentro de los limites del Area
Metropolitana de Buenos Aires.

En promedio, durante el quinquenio
se realizaron en la Argentina 88 pro-
ducciones publicitarias al afio para ser
exhibidas en algtin mercado foraneo, lo
que equivale a una participacion de las
mismas del 15% sobre el total de las rea-
lizaciones del periodo analizado.

PROVINCIAS
DE RODAJE

©® AMBA ® RESTO DEL PAIS

62,56% 63,13%

57.14%

53,27%
50,47%

37.44% 35,59%

2018

2019 2020 2021 2022

Datos correspondientes al sector largometrajes.

La suma de los porcentajes es mayor que 100 ya que algunas producciones se filman en locaciones ubicadas en varias provincias.

DESTINO DE LAS PRODUCCIONES PUBLICITARIAS

Parael
extranjero

Parala
Argentina
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2018

14%
ENEEEEEEENR
FEENEEEEEEN
ENEEEEEEEN
IEEEEEEEEN
IEEEEEEEEN
ENEEEEEEEN
IEEEEEEEEN
ENEEEEEEEN
IEEEEEEEEN
IEEEEEEEEN

86%

2019 2020 2021 2022

21% 13% 20% 8%
ENEEEEEEER ENEEEEEEENR ENEEEEEEER EEEEEEEEER
EIEEEEEEEN EEEEEEEEEN EIEEEEEEEN EIEEEEEEEN
SEEEEEEEEER ENEEEEEEEN ENEEEEEEER ENEEEEEEER
EIEEEEEEEN IEEEEEEEEN ENEEEEEEEN EIEEEEEEEN
EIEEEEEEEN IEEEEEEEEN ENEEEEEEEN EIEEEEEEEN
ENEEEEEEER ENEEEEEEEN ENEEEEEEER ENEEEEEEER
EIEEEEEEEN IEEEEEEEEN ENEEEEEEEN EIEEEEEEEN
ENEEEEEEER ENEEEEEEEN ENEEEEEEER ENEEEEEEER
EIEEEEEEEN IEEEEEEEEN ENEEEEEEEN EIEEEEEEEN
EIEEEEEEEN IEEEEEEEEN ENEEEEEEEN EIEEEEEEEN

79% 87% 80% 92%
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